VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDI], z. .
Zizkova tt. 6, 370 01 Ceské Budéjovice
Posudek vedouciho bakalaiské prace
Jméno a piijmeni studenta: Andrea SANDEROVA
Nazev bakalarské prace: Vyznam obalu v marketingu a jeho vniméni zakaznikem

Studijni obor - specializace: Management a marketing sluzeb — specializace obchodné
podnikatelské sluzby

Titul, jméno a prijmeni vedouciho prace: doc. Ing. Marie Heskova, CSc.
Pracovisté a pracovni zafazeni: Katedra managementu a marketingu VSERS

Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D]J|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) / X
E hypotéz a troven jejich naplnéni
< | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve X
= | vztahu k tématu BP
& fakticka, vécnd a obsahova spravnost X
Ry
é hloubka provedené analyzy X
<
é’ zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce X
reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroji | Xx
S prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, X
« | Uroven a Cetnost odkazi a citaci
g provazanost a sled textu, navaznost kapitol X
; jazykova a stylisticka troven X
‘g estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni X
E formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta X
s vedoucim BP pfii zpracovani bakalarské prace
Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.
Celkové hodnoceni bakalarské prace X
Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO

1



Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalatska prace se zabyva zajimavym tématem, jehoz cilem je pfiblizit vyznam obalu pro nakupni
rozhodovani spotiebiteli. Autorka v teoretické Casti prace spravné analyzuje obal v §ir§im kontextu
marketingového mixu, resp. produktového mixu. Dotyka se i trovné strategického marketingu.
Pro deskripci problematiky jsou vyuzity adekvatni Cetné literarni zdroje domacich i zahrani¢nich
autorti, které umoznuji zkoumat problematiku oballi a baleni produkti z riiznych thli pohledu.
V tvodu praktické Casti prace autorka prezentuje vyznam caje ve spotiebé. Domnivam se, ze zde
byl prostor pro zdivodnéni vybéru sortimentu pomoci spotfebniho chovani ¢eského zdkaznika. Na
str. 28 autorka uvadi ,,Casto byvaji podcefiovany privatni znadky. Rada zakaznikd k nim ma spise
zaporny vztah nez kladny. Lidé vnimaji spise privatni znacky jako cenové levné s nizkou kvalitou*.
Je otazkou, zda je pro zadkazniky Vv sortimentu ¢aje dilezité, zda vyrobek ma privatni znacku nebo
znaCku vyrobce. Pro odpovéd’ na otazku, jak jsou obal a znacka pro zakaznika vyznamné autorka
zvolila metodu marketingového vyzkumu. Navrzeny plan vyzkumu vychazi z teoretickych premis.
Ctenaf najde nékolik nepiesnosti v metodice — napf. autorka uvadi, ze dotaznik bude prezentovan
osobn¢ technikou face to face, ale zaroven sd€luje, ze jde o pisemné dotazovani.

V préci lze nalézt drobné nepiesnosti v pouzivani odborné terminologie a stylistické neobratnosti.
Zavéry vyzkumu a prace jako celek koresponduji s cilem BP. Autorka respektovala metodiku
zpracovani BP na VSERS, prace je peclivé zpracovana po technické strance, je vybavena funkénimi
grafy a tabulkami.
Otazky k obhajobé:

1. Vas$ nazor, zda vysledky vyzkumu v sortimentu privatnich znacek ¢aji l1ze zobecnit i na

dalsi sortimenty privatnich znacek?
2. Jak ovliviiyje spotiebni chovani vztahy nabidky a poptavky?
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