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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Prace je piehledné strukturovana, v teoretické ¢asti podrobn¢ uvadi problematiku obalu a jeho
funkci, typy oballi apod. Autorka pracuje jak se statickymi zdroji tak s aktualnimi informacemi,
jako je novelizovany zékon o potravinach. Jako nedostatek vidim opomenuti novych trendii

v obalovém hospodafstvi a ¢im dal vice diskutované bezobalové nakupovani, hlavné mezi mladymi
lidmi.

Metoda marketingového vyzkumu je dle mého ndzoru zvolena adekvatné. Ocenuji pomérné velky
vzorek respondentt. Pii tvorbé dotazniku a nasledném vyhodnoceni se podle mé autorka zbytecné
zamotava do piiliSného mnozstvi hodnocenych atributii, zejména ceny vyrobku. Ta vzhledem

k formulovanému cili nemusela byt souéasti dotazniku. I pfes to je vyhodnoceni vyzkumu
zvladnuto dobte. Doporuceni jednotlivym produktim dévaji vzhledem k vysledkiim vyzkumu
smysl.

Chybi mi zévérecna konfrontace, nebo alespoii pokus o ni, se zdstupcem marketingu spolecnosti
Tesco a jeho nazor na uvedenad zjisténi.

Otazky k obhajobé:
1. Jaka specifika ma podle autorky funkce obalu na internetu?

2. Jaky je nazor autorky na soucasny trend nakupu bez obalu? Jak se k tomuto trendu podle ni
stavi prodejci (napt. Tesco)?
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