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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Posluchacka si vybrala zaujimava a nanajvys aktualnu tému pre spracovanie BP. On-line marketing
nachadza stale vacsi priestor pre uplatnenie v maloobchodnej praxi. Ocenujem zaujem o
spracovanie znamych teoretickych vychodisk z dostupnych zdrojov, cCastokrat z internetu a
odbornych zdrojov. Pouzité zdroje vSak je potrebné dosledne v texte uvadzat. Napriklad na str. 11
graf 1 a str. 14 schéma 2 je uvedené, Ze sa jednd o vlastné spracovanie. Je potfebné doplnit’ podl'a
koho. Z hl'adiska pojmového aparatu pouzivat’ odpori¢am jednu vybrant alternativu. Na str. 11 je
uvedené e-comerce aj e-komerce. Je potiebné zddvodnit’ vyber pouzivaného pojmového aparatu.
V teoretickych vychodiskach by som odportcala dodrzat istt postupnost krokov. Komunikacnému
mixu predchddza vyber cielového publika, stanovenie komunikacnich cielov a priprava
komunika¢niho poselstva. Prosim preto posluchacku, aby to stru¢ne doplnila v ramci rozpravy
V zamerani pre vybrant spolo¢nost’.

Praci by prospelo zdovodnenie vyberu porovnavanych on line obchodov. Tiez byV ramci analyz by
bolo vhodné pouzit' vahu vyznamnosti jednotlivych faktorov Vv rovine silnych a slabych stranok.
V dotaznikovom prieskume bola zrealizovand jednoduchd frekvencénd analyza odpovedi, bez
sledovania zévislosti, jako odpovedali jednolivé skupiny respondentov z hl'adiska napr. preferencie
internetového nakupu obuvi, z hl'adiska rozdielneho veku aj pohlavia. Komunika¢né aktivity su
uspesné, ak vieme cielene zamerat’ komunikacné aktivity pre konkrétny segment. Otazka €. 2 a 13
sa v dotazniku, ktory bol sucast'ou priloh opakovala. I§lo o zamer?

Otazky k obhajobé:

1. Na str. 44 mate klasifikaciu typov marketingového vyskumu, jako by ste popisali Vami
realizovany vyskum, ak vychadzate z teoretickych vychodisk?

2. Nastr. 33 uvadzate, Ze ,,Obujtese.cz v nejblitsi dobé planuje spustit PPC reklamu a
dynamicky retargeting i pres Google.com, a také na Heuréce, aby pokryla co nejvétsi mozné
kanaly vyhledavani zboZi.* Aké néklady odhadujete, Ze bude potfebné vynaloZit
Vv suvislosti s témito aktivitami?
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