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Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D]J|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) / "
E hypotéz a troven jejich naplnéni
< | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve N
= | vztahu k tématu BP
& fakticka, vécnd a obsahova spravnost X
Ry
é hloubka provedené analyzy X
<
é’ zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce X
reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X
S prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, "
« | Uroven a Cetnost odkazi a citaci
g provazanost a sled textu, navaznost kapitol X
; jazykova a stylistickd troven X
‘g estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni N
E formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta x
s vedoucim BP pfii zpracovani bakalarské prace
Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.
Celkové hodnoceni bakalarské prace X
Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO
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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska prace je rozdélena na sedm kapitol. Nejprve autorka prezentuje cil a metodiku
zpracovani BP. Je Skoda, ze v této Casti neni vice ptiblizena metodika marketingového vyzkumu.
Teoretické reSerSi jsou vénovany dalsi dvé kapitoly vymezujici zakladni pojmy z oblasti
elektronického obchodovani, online marketingu a socialnich siti. Pfipominku lze mit k nékterym
citacim, které jsou uvedeny jako ,,vlastni zdroj* napt. u grafu ¢. 1. Domnivam se, Ze se jedna o
agenturni tdaje, které byly upraveny do grafu autorkou. Smyslem teoretické ¢asti prace je definice
a vymezeni zakladnich pojmi, ale i v tomto piipadé je vhodné zachovat logické ndvaznosti vykladu
a uvadét citace (napft. u kategorii PPC, CPC, SPM CTR - str. 15). Pro praktickou ¢ast byl vybran
internetovy obchod ,,0bujtese.cz*. Ctenadf je nejprve seznamen s marketingovymi &nnostmi
obchodu a v nasledujici kapitole je provedena analyza marketingovych aktivit v kontextu
konkuren¢nich obchodt. Komparace byla zpracovana na zaklad¢ rozdéleni silnych a slabych
stranek srovnavanych obchodnich subjektd. Je Skoda, Ze zadvérem nebyla zpracovana srovnavaci
matice. Kapitola marketingového vyzkumu stavi na teoretickych zakladech starSiho data. Zde bylo
vhodné vyuzit aktualni zdroje. Samotny vyzkum vykazuje problémy z hlediska analyzy a
interpretace dat, kde je vyuZito pouze hodnoceni v prvni tirovni. V této souvislosti se nabizi otazka,
pro¢ v identifikac¢nich otazkach bylo rozliSovano pohlavi a v€kové rozmezi respondenti. Navic
Vv dotazniku se identifikac¢ni otdzky objevuji na dvou mistech dotazniku (na zacatku — otazka €. 1, 2
a na konci dotazniku). V zavéru je urcen profil typického zédkaznika nakupujiciho obuv. Jde o zenu,
jaky je profil typického zdkaznika muze? Téma bakalatské praci fesi aktudlni problematiku
internetového prodeje v sortimentu obuvi. Prace je (S drobnymi vyhradami) zpracovana s vyuzitim
metodiky zpracovani BP na VSERS. V praci se vyskytuji drobné problémy v pouZivani odborné
terminologie a technickém zpracovani BP.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete doplnit profil typického zdkaznika nakupujiciho obuv — muze?

2. 'V zavérech prace jsou uvedeny navrhy reklamy napt. obr. 8, 9 (str. 62,63). Byly uvedené
navrhy v komunikaci jarni sezony 2018 obchodni firmy realizovany?

Datum: 30. 5. 2018



Podpis vedouciho bakalaiské prace: ..............ccocoocviiininininnenene s

Klasifikaéni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupné | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadieni
Definice
A 1 VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1,5 VELMI DOBRY (very good)

nad pramérnym standardem, ale s chybami
C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zietelnych chyb
D 2,5 USPOKOIJIVY (satisfactory)

piijatelny, ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)
je zapotiebi znaéné mnozstvi dalsi prace
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