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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalafské prace (minimalné 500 znaku):

Bakalaiska prace pojednava o velmi aktualnim tématu on-line marketingu. Teoreticka ¢ast
prehledné porovnéava nastroje klasického marketingu a pravé marketingu na internetu a jeho
specifika, uvadi priklady internetové reklamy, nastroje optimalizace a méfeni.

V praktické ¢asti autorka komplexné¢ analyzuje on-line marketing konkrétni firmy. Ocenuji
preciznost provedenych analyz (SWOT) a jednoduchost, jasnost a piechledné vyhodnoceni
provedené sondy. Pouzité nastroje maji své opodstatnéni, stavi na teoretické casti prace a zaroven
maji vyraznou hodnotu pro dalsi pouziti v praxi.

Celkov¢ shledavam préaci jako velmi zdatilou.
Otazky k obhajobé:
1. Jaky je Vas nazor na trend vyuZzivani tzv. blogert a youtoubert (tzv. influencert) v on-line
marketingu?
2. Jak hodnotite z pohledu majitele obsahu na internetu vSudyptitomné cookies? Jaké jsou
jejich vyhody/nevyhody a jak by je mohl vyuzit Vami analyzovany e-shop?
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