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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Autor predlozené bakalaiské prace Jan Drvota pracoval snaziveé, Vv mnoha ohledech iniciativné a
samostatné, postupoval systematicky a hojn¢ vyuzival dostupné literarni zdroje a interni podnikové
materidly CEZ.

Piedlozena bakalaiska prace vsak piesto bohuzel trpi v nékterych ohledech jistou terminologickou
neujasnénosti. Napiiklad nadpisy na s. 17 a na s. 20 se tykaji komunikace, avSak navazujici text ji
redukuje pouze na reklamu. Navic uvadéné nastroje jako event marketing ¢i veletrhy a vystavy
rozhodné nepatii do reklamy.

Pouze v poslednim odstavci na s. 27 vénuje autor pozornost integrované marketingové komunikaci
a bohuzel obdobn¢ se témito otazkami nezabyva ani ve svych praktickych navrzich v 5. ¢asti své
bakalarské prace.
Otazky k obhajobé:

1. Jak Ize image organizace poznat? Viz s. 24

2. Uved'te piiklady toho, zda spole¢nost CEZ vyuziva nebo nevyuziva integrovanou
marketingovou komunikaci.
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