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Hodnoceni bakalarské prace
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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska prace ma standardni strukturu: teoretickou, analytickou a praktickou cast, které na sebe
logicky navazuji. ReSerSe je provedena pomérné rozsahle, ale s ohledem na téma BP je rozsah
adekvatni. Autor pro jeji zpracovani vyuzil ¢etné literarni zdroje. U marketingu a marketingového
managementu mohla byt sekundarni analyza provedena z aktualnéjSich zdroju. Text praktické casti
BP skytal vétsi prostor (po provedené analyze) pro vlastni tvorbu a hodnoceni autora. SWOT
analyza je provedena korektn¢ a predstavuje zhodnoceni aktudlniho postaveni zkoumané
spole¢nosti. Navrzena strategie je rozpracovana do jednotlivych taktickych néstroji
marketingového mixu. Domnivam se, ze zpracovana BP bude pro firmu uzitecnym pomocnikem
pro zlepSeni marketingovych ¢innosti v budoucim obdobi.

Ctenaf v praci najde drobné nepiesnosti v pouzivané terminologii, stylistice a poruseni pravidel
(napf. procent, procentni), drobné nedostatky jsou i v technické upravé prace (napf. odstavce).
V zéasad¢ autor v praci respektoval citatni normu a zasady metodiky zpracovani BP.

Otazky k obhajobé:
1. V textu str. 46 uvadite ,,Spolecnost neprovozuje zadné externi Skoleni, které by zvysilo
kvalifikaci zamé&stnancim®. MuzZete doplnit jakymi nastroji Ize uvedeny problém zlepsit.
2. Pro stanoveni cild firem je napt. vyuzivan postup SMART. Mizete doplnit Casti, které ve

vyjéadteni cile v BP chybi?
3. Ma firma zajem o vysledky BP?
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