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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znaku):

Préce je ptehledné strukturovana. Dé¢li se na teoretickou ¢ast, ve které autor vysvétluje zakladni
terminologii v oblasti marketingového planovani a vyzkumu, a praktickou ¢ast, ve které nazorné
ukazuje pouziti riznych strategickych a marketingovych nastrojii na konkrétnim ptikladé existujici
firmy.

Hloubka provedené analyzy je pro potfeby BP dostatecnd. Autor vyuziva hned nékolika nastroju,
které vedou k naplnéni definovanych cilti — situac¢ni analyzu, SWOT analyzu a marketingovy
vyzkum. Ocenuji autorovu §ifi pouzitych nastrojii a snahu o kompletnost vystupti. Mozna proto se
ale n¢kdy az moc tfisti jeho pozornost a kvantita prevysSuje kvalitu. Pro praktické ucely jsou zavéry
mnohdy spiSe teoretické.

Zaméfeni spolecnosti je fe¢eno jako B2C. Autor se ale ve vyzkumné ¢asti a v navrhu
marketingového mixu vénuje vstupu na B2B trh. Chybi mi zde vétsi provazanost ve formulaci a
konkretizaci cilt, napf. vstup na novy trh, zaméfeni na novy segment apod.

Otazky k obhajobé:

1. V marketingovém vyzkumu se vénujete pouze primarnim datim. Mnohdy ale dostupné;jsi
jsou sekundarni data. Po jakych sekundéarnich datech byste jako marketingovy pracovnik
firmy pfi tvorbé marketingového/strategického planu patral?

2. Souclasti marketingového mixu jsou 1 lidé. Jak byste tuto slozku pojal pii ndvrhu
marketingového mixu pro firmu COPYPARTNER?
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