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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

V teoretické ¢asti predlozené bakalaiské prace jsou nékteré nepiesnosti. Naptiklad v modelu AIDA
na s. 16 prvni pismeno A znamena Attention, také vznik marketingového mixunas. 17 je
minimaln¢ o 20 starsi, jeho ctvrté P na s. 19 bych neptekladal ,,komunikacni politika®, ale zejména
s ohledem na samotny nazev bakalarské prace rovnou jako ,,marketingova komunikace®, ptipadné
doslova ,,propagace®, pojem ,,public relations* na s.23 bych v ¢eském textu psal s malymi pismeny
apod.

Navazujici prakticka ¢ast predlozené bakalaiské prace je zpracovana velmi kvalifikované. Bylo by
vhodné, kdyby v obhajob¢ autorka objasnila, pro¢ do uzsiho vybéru péti nakladatelstvi na s. 40
nezafadila podle s. 35 nasi nejsilngjsi spolecnost Albatros Media, a.s.

Otazky k obhajobé:

1. Viz predchozi véta.

2. Které tdaje o marketingové ¢innosti nasich nakladatelskych domu jsou z jejich hlediska
povazovany za nejcitlivéjsi a proc?
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