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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Téma BP (komunikace na kniznim trhu) pokladam za aktualni, ale zaroven obtizné téma. Obtiznost
je spojena se ziskdvanim informaci o kniznim trhu, resp. o komunikacni strategii jednotlivych
nakladatelstvi. Nespornou vyhodou pii zpracovani praktické ¢asti BP je profesni ¢innost autorky
V této oblasti. Teoreticka reserSe je zpracovana z ¢etnych domacich i zahrani¢nich zdrojt. Vyskytuji
se drobné neptesnosti v odborné terminologii, kterd u riznych autort je vyuzivana odlisné (napf.
komunikaéni politika, marketingova komunikace, propagace). V uvodu praktické ¢asti je fundované
zpracovana analyza knizniho trhu, opfena o adekvatni sekundarni tidaje a informace. Pro vlastni
marketingovy vyzkum a komparaci pouzivanych komunika¢nich kanald zkoumanych nakladatelstvi
jsou dulezité informace v tab. 3 (synopticka tabulka zkoumanych atributii komunika¢nich kanali).
Vysledek analyzy komunika¢nich nastroji je prehledné prezentovan vtab. 4 (pichled
konkrétnich nastroji, které vyuZzivaji nakladatelské subjekty pro komunikaci). Hodnocena je i
webova komunikace, dale formy piimé komunikace se zdkazniky a jednotlivé formy piimé
komunikace. Zajimavé je porovnani komunikace podle jednotlivych komunikaénich nastroja (graf
11). Zavérem je autorkou sestaven profil komunikacnich strategii zkoumanych nakladatelstvi a
znazornén formou grafu 17. Prednosti bakalaiské prace je jeji logicka stavba, provazanost
teoretické a praktické ¢asti. Autorka dodrzela standard zpracovani BP dany metodikou VSERS. Po
technické strance je prace zpracovana peclive, je doplnéna funkénimi grafy a tabulkami, které
usnadnuji orientaci v textu.

Otazky k obhajobé:
1. Miuzete odhadnout pomér klasického knizniho trhu a elektronické oblasti?

2. Jak se projevuji globaliza¢ni vlivy na ¢eském kniznim trhu.
3. Predpokladate vyuziti vysledkii BP ve vlastni profesni ¢innosti?
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