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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Autor predlozené bakalarské prace M. Michl zac¢ina teoretickym popisem zakladnich charakteristik
marketingu a zejména internetového marketingu. V tomto popisu mohl vénovat vice pozornosti
samotné Upravé textu — viz  napiiklad citace 11 na konci s. 13 se naléza az na dal$i strané.
Podobn¢ je tomu s gramatikou, kdyz na s. 13 kon¢i druhou vétu ,,tyto dvé slova znaji* nebo
formulace typu ,,tak kratky vék firmy* na s. 23.

V teoretické casti autor nedokazal nalezit¢ zhodnotit zépory socidlnich siti, stejné jako jejich
principialni odli$nosti od navazujiciho odstavce 2.7 o event marketingu.

V praktické ¢asti se bohuzel nékteré formulace opakuji. Naptiklad o tom, ze Agentura 4PRO piisobi
na trhu teprve od roku 2014 se Ize docist nejprve na s. 23, ale rovnéz na s. 27.

Realizace vlastniho marketingového Setfeni bohuzel obsahuje fadu elementarnich chyb,
prokazujicich autoru nedostateCnou teoretickou pfipravu na tuto praci. Napiiklad vytvofeny
dotaznik ma fadu zejména formalnich nedostatkl (viz tfeba kdédovani variant odpovédi), autor
viibec nefesi otazku reprezentativity svého vzorku (viz ot. €. 2 k obhajobg), statistické zpracovani je
pouze jednorozmérné apod.

Otazky k obhajobé:

1. Jak lze ¢esky vyjadfit to, co autor oznacil jako ,,filozofie majitele spole¢nosti® na s. 23? Co je to
,.filozofie“?

2. Jak si autor konkrétné piedstavuje praktickou realizaci své véty:“ Pii volbé vybérového vzorku
budeme Cerpat z nahodné vybranych respondentti oslovenych pies socialni sité. — viz s. 33 ? Jak si
vlastné definuje zdkladni soubor?
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