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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

BP se vénuje aktualni problematice vyuziti socialnich siti v marketingové komunikaci. V zasadé
prace respektuje strukturu stanovenou metodikou zpracovani BP na VSERS. V teoretické &sti
prace jsou vymezeny zakladni pojmy s dirazem na komunikaci prostfednictvim internetu. Bohuzel
uvedena Cast prace neobsahuje hodnotici stanovisko autora, v nékterych castech nejsou patrné
logické vazby jednotlivych casti, subkapitol. Pro praktickou cast prace byla vybrana agentura
4PRO. Ve tfeti kapitole je Ctendf seznamen se spolecnosti a jeji komunikacni politikou, resp.
vyuzivanymi komunikaénimi nastroji. Ctvrtd kapitola uvadi nejprve teoretické aspekty
marketingového vyzkumu a nasledné je sestaven plan vyzkumu. Podstatnym problémem
realizovaného vyzkumu je souvislost mezi konstatovanim, uréenim zakladniho souboru. Autor sice
uvadi navratnost, ale z textu neni patrné, co povazoval za zakladni zkoumany soubor. Nedostatkem
hodnoceni vysledki vyzkumu je rovnéz hodnoceni prvniho stupné, i kdyz se nabizely dalsi
moznosti (hodnoceni podle pohlavi, véku). Zavérecna kapitola je vénovana navrhu komunikacni
strategie zkoumané spole¢nosti. Cast je formulovdna pomé&mé obecné, chybi napf. kvantifikace cilt
(nutna pro fazi kontroly), finan¢ni naro¢nost navrzenych aktivit.

Prace splituje obecny standard kvalifikacnich praci na bakalarské urovni, bohuzel troven prace
snizuje nedostatecné provedena korektura jazyka, stylistiky, neobratnosti v pouzivani odborné
terminologie. Odborné  zdroje vyuzité pro sekundarni analyzu (napf. marketingového
managementu) a metodiku vyzkumu jsou star$iho data.

Otazky k obhajobé:

1. Muzete doplnit finan¢ni naro¢nost navrhovanych opatieni.
2. Budou navrhy uvedené v bakalaiské praci ve firmé realizovany?
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