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Hodnoceni bakalarské prace
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struktura prace X

formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
hypotéz a troven jejich naplnéni

pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve
vztahu K tématu BP

fakticka, vécnd a obsahova spravnost X

hloubka provedené¢ analyzy X

zvladnuti odborné terminologie X

Obsahova stranka BP

schopnost argumentace a kritického mysleni X

uplatnéni prace v praxi / vyuce X

reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X

prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem,
uroven a ¢etnost odkazii a citaci

provazanost a sled textu, navaznost kapitol X

jazykova a stylisticka troven X

estetickd a grafickd Ttprava textu, dodrzeni
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta
s vedoucim BP pfi zpracovani bakalarské prace

Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.

Formalni stranka BP

Celkové hodnoceni bakalarské prace X

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalafska prace ma standardni strukturu jednotlivych ¢asti, které respektuji Metodiku zpracovani
BP na VSERS. Autorka zvolila aktualni téma bakalaiské prace, a to privatni zna¢ky. Pro praktickou
Gast prace bylo vybrano druZstvo Jednota, spotiebni druzstvo Ceské Budgjovice. Vlastni téma je
feSeno ze SirSiho pohledu, kdy nejprve byl provedena analyza privatnich znacek nejvétSich
retailingovych fetézcli na ceském trhu. Strategie privatnich znacek vybraného druzstva je popsana
v kontextu skupiny COOP, kde jsou strategie planovany. Pies popisny charakter druhé a tieti
kapitoly je mozné ocenit dil¢i zaveéry a vyvozeni logickych souvislosti pro strategie privatnich
znacek na Ceském trhu. Jadrem praktické casti prace je ctvrta kapitola, kterd nejprve popisuje
zkoumané druzstvo. Marketingovy vyzkum znalosti privatnich znacek je proveden elektronickou
formou, a to technikou dotazovani. Bohuzel realizovany vyzkum vykazuje fadu problémd, kde napf.
nebyly vyuzity moznosti dotazovani s ohledem na téma BP. Problémy se vyskytuji v Casti
hodnoceni vyzkumu, interpretace vysledkii mohla byt konkrétnéji zpracovana vice do hloubky.

Otazky k obhajobé:

1. Vpraci zmitlujete generace privatnich znacek. Muzete odhadnout, ve které generaci
privatnich znacek se nachdzi nabidka skupiny spotiebnich druzstev COOP, resp. nejvétsich
retailerti na ¢eském trhu?

2. Jakymi faktory lze vysvétlit zna¢né rozdily v podilu privatnich znacek na vybranych
evropskych trzich? Lze predpokladat dynamicky vzestup podilu privatnich znac¢ek na
ceském trhu?
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