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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

PredloZena bakalafska prace se vénuje aktudlnimu tématu internetového obchodu. V teoretické ¢asti
autorka rozebira zakladni otazky e-shopu a jeho odlisnosti od tradi¢niho kamenného obchodu,
zejména ve vztahu k riznym skupinam zakaznikt a odliSnym projeviim jejich nakupniho chovani.
V tvodu praktické ¢asti predstavuje prodejnu Sportisimo a jeji konkurenty na trhu sportovnich
zafizeni, odévi a obuvi v Ceské republice. Za nejdilezitéjsi ¢ast celé piedlozené bakalaiské prace
lze povazovat autorcin vlastni marketingovy vyzkum. Zde doslo k n¢kolika podstatnym chybam.
Piedné uvedeny postup vybéru respondenti rozhodné nelze oznacit za ndhodny (viz s. 45), ale
pouze za nahodily. Rovnéz navazujici statistické zpracovani se omezilo pouze na jednorozmérnou
analyzu dat. Navic autorka ma jenom 75 respondenti, coz znamend, Ze¢ jeden respondent
predstavuje vic nez 1 %, presto klidné v tabulkach uvadi vypocty na jedno desetinné misto.

Také vlastnimu napsani bakalaiské prace mohla autorka vénovat vétsi pozornost. V anglickém
abstraktu je firma psana jako Sportissimo, tzn. se dvéma pismeny s uprostied nazvu. Podobné nelze
povazovat za vhodné psat o Marku Zuckerbergerovi jako o ,,Markovi“ na s. 18. Navic jeho
pfijmeni se spravné piSe Zuckerberg.

Otazky k obhajobé:

1. Coje klicova podminka pro to, aby mohl byt vybér oznacen za skute¢né nahodny?
2. Proc autorka nevyuzila stejné vékové vymezeni jaké se pouziva u generaci X a Y?
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