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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaku):

Bakalarska prace ma standardni strukturu: teoretickou, analytickou a praktickou ¢ast prace. V
teoretické Casti jsou prezentovana vychodiska klasického a internetového obchodovani. VéEtsi
prostor mohl byt vénovan nakupnimu chovani, resp. rozdilim v nakupnim chovani u klasického
nakupniho procesu a nakupniho chovdni na internetu. Analyticka ¢éast prace je zaméfena na
charakteristiku prodejen Sportisimo, s.r.0., kde se bakalatfka snazila uvést rozdily mezi kamennou
prodejnou a e-shopem. Praktickou ¢ast prace predstavuje Ctvrta a pata kapitola.  Plan
marketingového vyzkumu je zpracovan s cilem zjistit spokojenost zdkaznikii s nabidkou a znalosti
komunikac¢nich ndstroji vybrané spole¢nosti. Pro vyzkum byl vybran segment, ktery byl oznacen
jako ,,mladi uzivatelé“, vymezeny intervalem podle kritéria véku. Segment je nejednotné vymezen
z hlediska dolni hranice. V textu je uvedeno 15, resp. 18 — 30 let, ve vysledcich vyzkumu
hodnoceno za segment 15 — 30 let. Ocenuji provedeni analyzy konkurence shrnuté v tabulce ¢. 1
(str. 42). Urcité problémy lze najit ve zpracovaném marketingovém vyzkumu (kap. 4), predevsim
Z hlediska velikosti hodnoceného souboru respondentt ve vztahu k zakladnimu souboru. Problémy
lze spatfovat i vV hodnoceni pouze prvniho stupné. Po technické strance je prace zpracovana peclivé
a pro teoretickou reSersi autorka vyuzila pomérné Siroké spektrum odbornych zdrojt.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete doplnit, zda by se odliSovalo ndkupni chovani z hlediska pohlavi u provedeného

vyzkumu?
2. Doplnte divod vymezeni, resp. zkoumani nakupniho chovani segmentu ,,Mladi uZivatelé*.
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