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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Téma bakalarské prace je velice zajimavé, pro mnohé Ctenare piinasi fadu novych informaci
Z pivniho trhu. Téma spotieby piva je v dnesni dob&é pomérné aktualni, a to ekonomicky i kulturné.

Teoretickd ¢ast prace je prehledné strukturovana, vybér témat a jejich uspotradani davaji smysl.

Vybér metody marketingového vyzkumu se mi nezdé dobie zvoleny, zejména pro otadzky kvality
piv a jejich ceny. V tomto pripad¢ bych volila nékterou z kvantitativnich metod. Kvalitativni
vyzkum v podobé hloubkovych rozhovort by mohl slouzit jako dopliujici metoda. Navrzeni
zkoumaného souboru (16 Zen a 9 muzii) nekoresponduje s vysledky vefejného minéni uvedeného v
praci, konzumenty piva jsou ve vyraznéjsi mife uvedeni muzi.

Vyhodnoceni vyzkumu neni dle mého nazoru zvladnuto. Je velice neptehledné, chybi rozdéleni
odpovedi dle sociodemografické struktury. Néktera doporuceni pivovaru, zejména ohledné ceny
jednotlivych piv, nejsou dostateéné podlozena kvalifikovanymi daty.
Otazky k obhajobé:
1. Navrhnéte vyzkumnou metodu a vybér vzorku respondenttl tak, aby jejich vypovidajici
hodnota vzhledem Kk cili prace byla vyssi.

2. Znate Ceskomoravsky svaz minipivovara? Co je jeho poslanim a jak by piipadné &lenstvi
vV ném mohlo prospét KniZzecimu pivovaru Plasy?
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