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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):
Autor predlozené bakalarské prace P. Samec zaCina popisem zakladnich charakteristik a
predstavenim podniku KNURR, s.r.0. V tomto popisu mohl vénovat vice pozornosti gramatické a

jazykové strance textu — viz napiiklad ,,v Jiznich Cechach* na s. 12 apod.

Navazujici SWOT analyza bohuZel nerozliSuje nalezité mezi mikroprostfedim a makroprosttedim —
Vviz s. 17. Mnohé prilezitosti a hrozby jsou proto vlastné silné a slabé stranky z mikroprostiedi.

K vymezeni marketingové komunikace na s. 22 mohl autor vyuzit vhodné&jsi literarni zdroje.
K hodnoceni firemni kultury na s. 25 by bylo vhodn¢ zagit nejprve popisem a analyzou podnikove
identity KNURR, s.r.o. Nasledné potom hledat mezi obéma pojmy vzajemné vztahy — viz ot. ¢. 2
k obhajobg.

Otazky k obhajobé:

1. Jak Ize ¢esky vyjadfit to, co autor oznadil jako ,,filozofie spolecnosti® — viz s. 11? Co je to
,.filozofie“?

2. Jaky je vztah mezi podnikovou identitou a podnikovou kulturou — viz s. 25?
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