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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska praca vychéadzala z osobnich poznatkov a skusenosti , ktoré boli sti€astou problémov
redlnej praxe. Bakalar deklaroval znalost problematiky v Sirokospektralnim rozsahu praktickych
poznatkov a internych informécit, ktoré prispeli k rieSeniu konkrétniho komunika¢niho problému vo
vybranej firme. Pozornost’ ststredil najmé na alternativu efektivnej marketingovej komunikacie ¢i
uz smerom dovnutra firmy, alebo navonok na trhu B2B. Tomu prisposobil aj realizaciu aktivit
Vv zamerani na vyskum trhu. Prostrednictvom znalosti postojov zamestnancov, ku kterym sa bakalar
dopracoval realizaciou dialog dotaznikov priamo u zamesntnacov predmetného podniku., bolo
mozné poukazat’ na pripadné problémy, resp. odporucania., ktoré boli v praci jasne pomenovang.
V piatej kapitole nasledoval podrobny popis realizacie projektu Insta-Rack., v ktorom bolo potrebné
vytvarat  intemzivne vnutrofiremné komunikacné kanaly medzi konstrukciou, predajcami a
marketingovym oddélenim. Prave tato Cast’ prace je poznacena mimoriadne fundovanou znalost'ou
podmienok hospodarskej praxe.

Otazky k obhajobé:

1. V casti 6.3 na str. 48 uvadzate, Ze za istych okolnosti by ste boli ochotny navrhnut,
spracovat’ a vyhodnotit’ riadny marketingovy prieksum. PopiSte ho stru¢ne prosim.

2. Bol s vysledkami Vasej prace oboznamney manazment firmy? Aké boli reakcie?
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