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Struéné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Teoreticka ¢ast pfedloZené bakalafské prace mohla byt propracovangjsi. Napiiklad na s. 12 sefala
uvést novejsi definice marketingu, jak ji prezentuje Americkd marketingova spoleénost (AMA)
dokonce na svych internetovych strankdch. Také rozlifeni ,marketingu cestovniho ruchu vs.
destinaéni marketing” na s. 15 mohlo byt promyslenéjsi a hlub$i — viz néasledujici s. 16 - 17.
Postupy segmentace trhu se mohly opirat o citace literarnich zdroji — s. 19. Navic jsou bez
nalezitého autortina komentédfe odli¥né od pouZité segmentace Andalusie na s. 39 — 42. Je to pouze
jeden piiklad za mnohé, Ze v pfedloZené bakalafské praci chybi naleZitd provazanost teoretickych
vychodisek s praktickou aplikaci na zvoleném ptikladu Andalusie.

PredloZena bakalaiska prace je pfevaZng popisnd, n&kdy aZ zbytedné se detailng vénuje $panélskym
redliim. Bohat¢ ¢erpa ze zajimavych Span&lskych zdroji, pfi nichZ autorka prokazuje jazykové

schopnosti. Na druhé stran¢ chybi vlastni autor&in pfinos, opirajici se o samostatné zpracovéani
prezentovanych adaj.

Otazky k obhajobé:

1. V €em spociva rozdil mezi marketingem cestovniho ruchu a destinadnim marketingem?
2. Co to je image destinace a jak se da zjistit — viz s. 17?
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Klasifikaéni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupné | Ciselné vyjadteni | Slovni vyjadreni

Definice
A 1 VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1.5 VELMI DOBRY (very good)

nad priimérnym standardem, ale s chybami
C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zietelnych chyb
D 2.5 USPOKOJIVY (satisfactory)

piijatelny, ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)

Je zapotiebi znaéné mnozstvi dalsi prace
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