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Hodnocení bakalářské práce  

 

Kritérium hodnocení 

(označte křížkem) 

Stupeň hodnocení 

stupeň A B C D E F 

číselné vyjádření 1 1,5 2 2,5 3 - 
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struktura práce   x    

formulace cíle práce (v souladu se zadáním BP) / 

hypotéz a úroveň jejich naplnění 
  x    

použité metody, jejich adekvátnost a relevance ve 

vztahu k tématu BP 
   x   

faktická, věcná a obsahová správnost   x    

hloubka provedené analýzy    x   

zvládnutí odborné terminologie   x    

schopnost argumentace a kritického myšlení   x    

uplatnění práce v praxi / výuce  x     
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 reprezentativnost a rozsah použité literatury a zdrojů   x    

práce se zdroji, dodržování bibliografických norem, 

úroveň a četnost odkazů a citací 
  x    

provázanost a sled textu, návaznost kapitol   x    

jazyková a stylistická úroveň  x     

estetická a grafická úprava textu, dodržení 

formálních náležitostí práce dle metodiky 
 x     

Celkové hodnocení bakalářské práce   x    

Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě ANO NE 



Klasifikační stupnice VŠERS – platnost od akademického roku 2008/2009 
 

Stupně Číselné vyjádření Slovní vyjádření 

Definice 

A 1 VÝBORNÝ (excellent) 

vynikající výkon pouze s malými chybami 

B 1,5 VELMI DOBRÝ (very good) 

nad průměrným standardem, ale s chybami 

C 2 DOBRÝ (good) 

obecné vyznění práce s řadou zřetelných chyb 

D 2,5 USPOKOJIVÝ (satisfactory) 

přijatelný, ale s významnými nedostatky 

E 3 DOSTATEČNÝ (sufficient) 

výkon nad hranicí minima 

F - NEÚSPĚŠNÝ (fail) 

je zapotřebí značné množství další práce 
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Stručné verbální hodnocení bakalářské práce (minimálně 500 znaků):  

Poslucháčka si vybrala zaujímavú a nanajvýš aktuálnu tému pre spracovanie BP. On-line marketing 

nachádza stále väčší priestor pre uplatnenie  v maloobchodnej praxi. Oceňujem záujem o 

spracovanie známých teoretických východísk z dostupných zdrojov, častokrát z internetu a 

odborných zdrojov. Použité zdroje však je potrebné dôsledne v texte uvádzať. Napríklad na str. 11 

graf 1 a str. 14 schéma 2 je uvedené, že sa jedná o vlastné spracovanie. Je potřebné doplniť podľa 

koho. Z hľadiska pojmového aparátu používať odporúčam jednu vybranú alternativu. Na str. 11 je 

uvedené e-comerce aj e-komerce. Je potřebné zdôvodniť výber používaného pojmového aparátu. 

V teoretických východiskách by som odporúčala dodržať istú postupnost krokov. Komunikačnému 

mixu predchádza výber cieľového publika, stanovenie komunikačních cieľov a príprava 

komunikačního poselstva. Prosím preto posluchačku, aby to stručne doplnila v rámci rozpravy  

v zameraní pre vybranú spoločnosť.  

 

Práci by prospelo zdôvodnenie výberu porovnávaných on line obchodov. Tiež byV rámci analýz by 

bolo vhodné použiť váhu významnosti jednotlivých faktorov  v rovine silných a slabých stránok. 

V dotazníkovom prieskume  bola zrealizovaná jednoduchá frekvenčná analýza odpovedí, bez 

sledovania závislosti, jako odpovedali jednolivé skupiny respondentov z hľadiska  napr. preferencie 

internetového nákupu obuvi, z hľadiska rozdielneho veku aj pohlavia. Komunikačné aktivity sú 

úspešné, ak vieme cielene zamerať komunikačné aktivity pre konkrétny segment. Otázka č. 2 a 13 

sa v dotazníku, ktorý bol súčasťou príloh opakovala. Išlo o zámer?  

Otázky k obhajobě: 

1. Na str. 44 máte klasifikáciu typov marketingového výskumu, jako by ste popisali Vami 

realizovaný výskum, ak vychádzate z teoretických východísk?  

2. Na str. 33 uvádzate, že  „Obujtese.cz v nejbliţší době plánuje spustit PPC reklamu a 

dynamický retargeting i přes Google.com, a také na Heuréce, aby pokryla co největší možné 

kanály vyhledávání zboží.“ Aké náklady odhadujete, že bude potřebné  vynaložiť  

v súvislosti s těmito aktivitami?  

Datum: 9.5.2018 

Podpis oponenta bakalářské práce: ............................................................. 


