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Struéné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znak):

Autorka bakalaiské prace pii jeji tvorbé respektovala metodiku zpracovani BP na VSERS. Prace ma
standardni strukturu jednotlivych ¢asti, které na sebe logicky navazuji. Vybér tématu hodnotim jako
aktualni, kdy podnikatelské subjekty témét ve vSech oblastech hledaji zptisoby vyuziti internetové
komunikace se zakazniky. Teoreticka Cast prace objasnuje zakladni premisy klasického a
internetového marketingu. Pfi reSerSi odbornych zdroju byly vyuzivany pouze publikace ceské
provenience. Pro analytickou a praktickou &ast prace bylo vybrano vydavatelstvi Stépan Sadek —
ABC ucebnice. Ve tieti kapitole je provedena analyza spolecnosti. Soucasti je marketingovy
vyzkum, kde je provedeno hodnoceni odpovédi prvniho stupné (v absolutnich a relativnich
hodnotach).  Kladné hodnotim zavére¢nou cast kapitoly ,,Doporuéeni v oblasti internetového
marketingu firmy®. Zavére¢na ¢tvrta kapitola navazuje na doporuceni pro internetovy marketing,
konkrétn¢ se jedna o navrh hodnoceni efektivity a zpisobu méfeni internetové komunikace. Ocenit
lze doplnéni navrhii o odhad finan¢ni narocnosti pii aplikaci internetové komunikace ve firme
Stépan Sadek — ABC ucebnice. Bakalaiska prace splituje pozadavky na kvalifikatni bakalafskou
praci, je psana ¢tivym jazykem, jsou dodrzeny logické navaznosti textu. Bakalaiskéa prace miize byt
pfinosem pro inovaci komunikacnich aktivit zkoumané firmy.

Otazky k obhajobé:

1. Zavéry prace obsahuji navrhy na inovace elektronické formy komunikace ve zkoumané
firm¢&. Muzete doplnit jakym zptsobem,(z hlediska personalniho zabezpeceni) je mozné
navrhy realizovat?

2. Byly vysledky bakalatské prace predany vedeni firmy Stépan Sadek — ABC uéebnice,
pfipadné byly navrhy ve firmé vyuZzity?
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