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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Autor ptedlozené bakalatské prace J. Smetana pouziva ponckud nepfesné a nejednoznacné
formulace. Napiiklad nejprve na s. 9 napsal: ,,Dotaznikové Setfeni bude realizovano technikou
osobniho dotazovani ,,face to face®, kdy tazatel bude zaznamenavat odpovédi do zaznamovych
archi*.

Ponékud jinak, ale nastésti lépe se vyjadiuje na s. 38: ,,vyzkum bude realizovan pomoci
kvantitativniho vyzkumu metodou dotazovani. K dotazovéni byla vybréna technika osobniho
dotazovani ,,face to face* (F2F)“. Vhodnéjsi by bylo, kdyby v obou ptipadech pouzival pro pouzity
zpusob dotazovani pojem ,,interview®, pfipadn¢ ,,0sobni rozhovor* a rozhodn¢ je neoznacoval za
dotaznikové Setfeni. K uvedenym problémim se vztahuje také ot. €. 1 k obhajob¢.

Realizace vlastniho marketingového Setfeni obsahuje bohuzel fadu elementarnich chyb,
prokazujicich autoru nedostate¢nou teoretickou piipravu na tuto praci. Napiiklad se zde vubec

nefesi otazka reprezentativity vzorku (viz ot. ¢. 2 k obhajob¢), nasledné statistické zpracovani je
pouze jednorozmérné apod.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky je rozdil mezi metodou a technikou marketingového vyzkumu?

2. Co rozumime ,,reprezentativitou zkoumaného vzorku® a pro¢ je v marketingovém vyzkumu tak
dtlezita?
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