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Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni

Kritérium hodnoceni stupefi AlBI|lCI|IDI|E F

(oznacte kiizkem)

¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -

struktura prace X

formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
hypotéz a troven jejich naplnéni

pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve
vztahu K tématu BP

fakticka, vécnd a obsahova spravnost X

hloubka provedené¢ analyzy X

zvladnuti odborné terminologie X

Obsahova stranka BP

schopnost argumentace a kritického mysleni

uplatnéni prace v praxi / vyuce

reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X

prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem,
uroven a ¢etnost odkazii a citaci

provazanost a sled textu, navaznost kapitol X

jazykova a stylistickd troven X

estetickd a grafickd Ttprava textu, dodrzeni
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta
s vedoucim BP pfi zpracovani bakalarské prace

Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.

Formalni stranka BP

Celkové hodnoceni bakalarské prace X

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalaiska prace ma standardni strukturu jednotlivych ¢asti vychazejici z metodiky zpracovani BP
na VSERS. Nejprve je objasnén cil a metodika zpracovani. Teoretickd deskripce je provedena
z aktualnich zdroju pfevazné domacich autort. Autorka respektuje citaéni normu, je zachovana
navaznost mezi teoretickou a praktickou casti prace. Pozitivni je zafazeni kapitoly vymezujici
nakupni chovani zakazniku. Pro praktickou ¢ast prace byl vybran trh drogistického sortimentu, resp.
obchodni firmy dm drogerie markt a Teta drogerie. Konkrétné se jednalo o dvé prodejny umisténé
v centru mésta Piibram. Pro vyzkum byl sestaven plan vyzkumu. Problémem je stanoveni
zakladniho vzorku respondentl. Vyuziti sémantického diferencidlu pro parové porovnani nakupni
atmosféry je vhodnou metodou. Vysledky porovnani v jednotlivych zkoumanych parametrech
(uvedené v grafu 16) jsou pro Ctenaie pichledné, jsou doplnény vlastnim komentafem autorky.
V zavéru jsou navrzena opatieni ve vztahu k zjisténym nedostatkiim pro obé prodejny.

Bakalatrska prace je zpracovana peclivé i z hlediska technického zpracovani, obsahuje funkéni a
ptehledné grafy a tabulky. Price ma logickou stavbu jednotlivych c¢asti, vyskytuji se drobné
nepiesnosti v pouzité terminologii a marketingovém vyzkumu, které nesnizuji vyznamné aroven
BP.
Otazky k obhajobé:

1. Které podminky jsou diilezité pro aplikaci metody parového porovnani pomoci sématického

diferencialu?
2. Které prvky vérnostniho programu jsou 1épe hodnoceny zakaznicemi?
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