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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Ocenuji vybér tématu bakalarské prace, jeho napojeni na aktivity rodinné firmy a jeji dalsi rozvoj.
Je nepochybné, Ze studentka marketingovou problematiku prostudovala z literarnich pramend a
konzultovala s marketingovymi odborniky a vklada sem i vlastni pohled na marketingovy aspekt
rodinného podnikani.

Teoreticka ¢ast je pro ucely bakalatské prace zpracovana dobie dle relevantnich zdrojt a tematicky
pfipravuje ctenafe na praktickou ¢ast. Prakticka ¢ast se, bohuzel trochu chaoticky a nesystematicky,
vénuje portfoliu firmy, SWOT analyze a popisu marketingového mixu firmy. SWOT analyza neni
kompletné zpracovana, chybi ohodnoceni faktori vahami a ztoho plynouci spravné navrzeni
vysledné strategie. Marketingovy vyzkum je pro dany problém zpracovan s urcitymi nedostatky, ale
pro potieby rodinné firmy je mozné ho pokladat za adekvéatni.

Studentka si jako cil prace zvolila ,,plan marketingovych aktivit firmy“. Tomuto Se ale bohuzel
vénuje pouze V Casti Zavér. Je velkd Skoda, ze plan aktivit nebyl vypracovan vice do hloubky a
jednotlivym ¢astem mixu nebyl vénovan vétsi prostor v samostatné kapitole. Toto by dle mého
nazoru mohlo velmi pomoci i pro uplatnéni v praxi rodinné firmy.

Otazky k obhajobé:
1. V teorii marketingového mixu uvadite mimo jiné i procesy a materialni prostiedi. Jak
konkrétné byste tyto charakterizovala pro firmu Moudry a syn? Je podle Vas zde prostor pro
zlepSeni?

2. Jaky je nejdilezitéjsi poznatek z vyzkumu pro firmu a jak ho vyuZzije dale pfi planovani
svych aktivit?

Datum: 25. 4. 2018

Podpis vedouciho bakalaFské Prace: .............ccccoeveiiieniiiiniiiece e



