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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarska prace ma standardni strukturu. Prace v podstaté (az na drobné vyjimky)
respektuje Metodiku pro tvorbu BP na VSERS. Teoreticka ¢ast prace (téméf encyklopedicky)
vymezuje zakladni marketingové pojmy a ekonomické kategorie, které ne vzdy maji souvislost
s praktickou casti prace. Ke zpracovani byly vyuzity adekvatni zdroje odborné literatury, vcetné
zahrani¢nich.

Analyticka cast prace ,,Analyza nakupniho chovani zdkaznikti v kamennych obchodech a na
internetu‘ byla zpracovana ptevazné hodnocenim sekundarnich informaci a dostupnych agenturnich
vyzkumt.

Stézejni oblasti praktické ¢asti BP je vlastni marketingovy vyzkum. Jeho cilem byla analyza
tthu odivani z hlediska zakaznickych preferenci, zjisténi jejich spokojenosti, stanoveni druhu
poptavaného zbozi. Pozitivné hodnotim orientaci vyzkumu pouze na segment zakaznic, resp. zuZeni
souboru respondentll. Zavérem vyzkumu byla vymezena charakteristika typické zakaznice s ohledem
na jeji nakupni chovani. V marketingovém vyzkumu lze najit nedostatky, a to napt. ve velikosti
zkoumaného souboru. Sama autorka oznacuje vyzkum jako anketu. Nadbyte¢né je uvadéni citace
z pramene ,,SURVIO® u kazdé tabulky. Pfipominku Ize mit 1 k technickému zpracovani
marketingového vyzkumu, resp. uvedené je mozné rozsifit na dalSi Casti bakalatské prace (napt.
drobné nedostatky na titulnich listech, vynechani oboru specializace, neuvadéni kapitol na nové
strany).

Zprace je patrné zaujeti autorky pro téma. Pfes uvedené nedostatky prace spliuje
pozadavky na zavérecné prace bakalatského stupné vysokoskolského studia.

Otazky pro obhajobu:
1. Zamyslete se nad vztahem zakladniho souboru respondentli a reprezentativitou zkoumaného

vzorku.
2. Uved'te priklad vlivu referen¢ni skupiny na zkoumany sortiment sportovniho odivani.
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