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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozena bakalarska prace ma standardni strukturu, a to Cast teoretickou a praktickou.
V tvodnich odstavcich se autor vénuje teoretickym problémim rodinného podniku. Nasleduji ¢asti o
marketingovém a obchodnim planovani, vCetn¢ strategického. V zavéru teoretickych oddilli se autor
veénuje modelu STP, o ktery se opira jeho prakticka cast.

Zacinad velmi detailni a zasvécenou charakteristikou spoleCnosti Zvéfina — Bubenicek a jeji
podnikatelskou ¢innosti. U SWOT analyzy na s. 33 bylo mozné lépe odliSit stranky mikroprostiedi a
makroprostiedi. Model BCG na s. 39 neni opien o empiricka data. Statistické zpracovani vlastniho
marketingového vyzkumu se omezilo pfevazné na jednorozmeérnou analyzu, nepochybné mimo jiné i
v disledku malého vzorku respondent, pouze 50. Nékteré zavéry jsou prave timto vybérem ponckud
zkreslené, nebot’ autor zkoumal pravidelné navstévniky farmdaiskych trhi, kteti, jak piSe na s. 55
,nejradéji nakupuji na farmatskych trzich.*

Autor mohl vénovat vEtSi pozornost samotnému psani své bakalafské prace, naptiklad na s.27
napsal ,,v okrese Plzen-Sever®, na s. 29 zase ,,Pan Jiii Bubenicek®, na s. 34 ,,Zkratka B2C zndzoriiuje*

apod. Graf ¢. 3 ma nadpis na s. 46, zatimco samotny obrazek je az na dalsi strance. To samé se opakuje
ugrafic.4,5,6al0.

Otazky k obhajobé:
1. Jaké stranky zahrnuje ve SWOT analyze mikroprostiedi a makroprostiedi? Cim se od sebe
Z hlediska marketingového managementu ob¢ prostiedi li§i?
2. Jaké vyhody a nevyhody ma rodinné podnikani na ptikladu firmy Zvétina-Bubenicek?
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