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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Z textu bakalarské prace je zifejmé velké zaujeti autora pro véc a osobni zainteresovanost, coz
dodava textu na uvefitelnosti. Prvni Cast prace podrobné popisuje teorii strategické¢ho a
marketingového planovani, ve snaze postihnout vSechny oblasti je text nevyvazeny a chvilemi
nepiehledny.

V praktické ¢asti prace je nejprve analyzovana zkoumana firma. Zavérem autor podrobné¢ zpracoval
SWOT analyzu, kde postradam praktické uchopeni vysledné WO strategie.

Marketingovy vyzkum byl vypracovan poctivé a vzhledem Kk cili prace bylo adekvatné zvoleno
dotaznikové Setieni, ze kterého byly vyvozeny redlné zavéry a konkrétni kroky pro dal$i ¢innost
firmy. Na n€kolika mistech se stava, Ze se autor ztraci v detailech a schazi mu potfebny nadhled.

Celkov¢ je prace zpracovana velmi pecliveé a je z ni znat snaha autora o co nejdetailn€j$i popis trzni
situace firmy. Cil prace a navrh efektivni obchodni a marketingové strategie konkrétni firmy se
autorovi podatilo naplnit.

Otazky k obhajobé:

1. Ve SWOT analyze jste doSel k vysledku WO strategie, tedy vyuziti piilezitosti pravé k eliminaci
slabych stranek firmy. Jak by se v pfipadé firmy Zvéfina-Bubeni¢ek mélo konkrétné postupovat?

2. Jak se divate na problematiku CSR, kterd i pro malou firmu muze byt dilezitym
strategickym tématem (tfeba pravé v souvislosti s piitomnosti firmy na farmaiskych trzich)?
Navrhl byste firm¢ Zvéfina-Bubeni¢ek néjaké moznosti, jak by mohla byt spoleCensky
odpovédna a jak to komunikovat?
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