VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDII, z. u.
Zizkova tf. 6, 370 01 Ceské Budg&jovice
Posudek oponenta bakalarské prace
Jméno a prijmeni studenta: Duskova Klara
Nazev bakalarské prace: Marketingova strategie spole¢nosti Kovandovi, s.r.o.

Studijni obor — specializace: Management a marketing sluzeb — specializace obchodné
podnikatelské sluzby

Titul, jméno a pFijmeni oponenta prace: prof. PhDr. Miroslav Foret, CSc.
Pracovisté a pracovni zarazeni: Vysoka Skola mezinarodnich a vetejnych vztahti, Praha

Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 (15| 2 |25]| 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) / N
e | hypotéz a troven jejich napInéni
M > T "
< | pouzit¢ metody, jejich adekvatnost a relevance ve %
= | vztahu k tématu BP
& faktickd, vécna a obsahova spravnost X
<
é hloubka provedené analyzy X
<
é zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi/ vyuce X
o, | reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X
2] - = SR RTRT ;
g | préce se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, %
£ | uroven a Cetnost odkazil a citaci
=
23 provazanost a sled textu, navaznost kapitol
=
*g jazykova a stylisticka uroven
E estetickd a grafickd Uprava textu, dodrZeni %
formalnich nélezitosti prace dle metodiky
Celkové hodnoceni bakalaiské prace X
Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struéné verbalni hodnoceni bakalafské prace (minimalné 500 znakii):

Piedlozena bakalaiska prace pusobi od samého pocatku pon€kud zmatené. Autorka
podcenila korekturu prace. Chyby zaéinaji jiz v pod€kovani ,,vedoucimu na s. 3. V abstraktech
chybi nalezité bibliografické udaje. Rozsah citované literatury je pomérné znacny, ale citace se

mohly opirat o aktudlni zdroje marketingové literatury.
V pratické Casti provedena analyza prostfedi podniku (viz s. 22) je nepiesna. Chybi zde
naptiklad analyza vetfejnosti. Podobné v makroprostiedi postradam geografické ¢i environmentalni

vlivy.

U klicové, zaveérecné casti celé bakaldiské prace ,,Strategické cile pro marketingovy mix“
(viz s. 50 - 52) autorka viibec neuvazuje o jejich ekonomické naro¢nosti.

Rovnéz technickému zpracovani bakalaiské prace mohla autorka vénovat vétsi pozornost.
Napftiklad na s. 38 ma pouze titulek ke grafu 8 a samotny graf je az na nasledujici strance.

Otazky k obhajobé:
1. Co se rozumi pod pojmem vetejnost v analyze marketingového prostiedi?

2. Doplnte jaka by byla finan¢ni naro¢nost navrhovanych strategickych opatieni pro
marketingovy mix.
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