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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarska prace ma standardni strukturu jednotlivych Casti. Teoretickd Cast se opird o objasnéni
zakladnich pojmii z oblasti marketingové strategie, marketingového planovani, marketingu a
hodnoty pro zakaznika. Jde o pomérné Siroky zabér teoretického vstupu k praktické ¢asti prace,
ktery neni v aplikacni Casti plné vyuzit. Piikladem je opomenuti aplikace procesu zvySovani
hodnoty pro zdkaznika. Vyuzita literatura je spravné citovana podle citaéni normy. Je pravdou, Ze
autorka vychdzi zrozsahlého souboru literatury (viz seznam), ale problémem je aktualnost
odbornych zdroju predev§im z oblasti marketingu.

Praktickou cast ptfedstavuje tieti kapitola, kde je nejprve provedena charakteristika a zakladni
informace 0 zkoumané spole¢nosti Kovandovi s.r.o. Dalsi ¢ast je zaméfena na analyzu interniho a
externiho prostiedi firmy. Ocenit 1ze provedeni analyzy portfolia pomoci BCG matice a zavérecnou
SWOT analyzu. Vysledek SWOT analyzy mohl byt pak vice vyuzit pro formulaci zavéra prace.
Na strané 50 autorka d¢li cile podniku do ne€kolika kategorii v oblasti obchodnich a marketingovych
cili. Bohuzel dalsi text na déleni logicky nenavazuje a cile nejsou blize specifikovany. Autorka
prezentuje strategické cile pouze pro marketingovy mix, zde je nutné poznamenat, zZe jde vice o
taktické cile.

Problémem prace je 1 nedostateCné provedend zavéreCna korektura prace. Pfes uvedené vyhrady,
prace splnuje zdkladni pozadavky kladené na bakalaiské prace.

Otazky k obhajobé:

1. V praci operujete s pojmy velikosti podniki. Mizete doplnit kritéria kategorizace podnikd.
2. 'V praci uvadite prodejny spole¢nosti pod nazvem Bon-Bon. Jde o franchisingovou formu?
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