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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalaiska prace je piehledna, ma logickou strukturu a navaznost kapitol. Cilem prace bylo na
zaklad¢ provedeného marketingového vyzkumu a ndvrhu komunika¢niho mixu doporucit opatieni
na zvyseni povédomi o konkrétni firme, coz se dle prezentovanych vysledkd podatilo.

V predstaveni firmy mi schazi analyza vnéjSiho prostfedi a monitoring konkurence, coz mize byt
také dalezitym faktorem, ktery ovlivituje ekonomické vysledky firmy.

Autorka zvolila marketingovy vyzkum v podobé dotaznikového Setfeni, coz dle mého nazoru
odpovida potiebam této prace. Dotaznik byl peclivé vypracovan tak, aby zodpoveédél predem dané

cile, a jeho soucasti byla motivace pro jeho vyplnéni ve formé slevy z nabizenych sluzeb firmy.

Vysledny navrh komunika¢niho mixu je prezentovan vécné, konkrétni navrhy jsou smysluplné a lze
je podle mého nazoru uplatnit v praxi.

Otazky k obhajobé:

=

Jaké analyzy vnéjsiho a vnitiniho prostiedi firmy byste vyuzila pii strategickém planovani?

2. Chapu, ze jste se pfi navrhu komunika¢niho mixu drzela vice pfi zemi a respektovala rozpoctové
omezeni a proveditelnost. Kdybyste ale tyto limity neméla, jsou dal§i soucasti komunika¢niho mixu,
které byste pro firmu Gastro Gentlemen doporucila?
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