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Struéné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Téma bakalarskej prace reflektuje predpokladam osobné preferencie a osobné zanietenie pre konkrétny
Sportovy klub posluchaca a pisatela bakalarskej prace. Napriek skuto¢nosti, Ze v nazve prace bol uvedeny
Siroky pojem marketing, v skuto¢nosti islo skor o marketingovii komunikéaciu $portového klubu

S upriamenim pozornosti najmé na on-line marketing a e-shop. V tomto zmysle by som chapala
pozitivnejsie uzsie a konkrétnejSie zameranie témy bakalarskej prace so zvyraznenim rozoberanych
podmienujucich aktivit.

V teoretickej Casti absentovali poznatky stvisiace s internetovym marketingom .Vzhl'adom k tomu, Ze
internetovy marketing je koncept viacerych sucasti, nie je mozné aplikovat’ iba poznatky zo v§eobecného
marketingu. Pri internetovom marketingu hra mimoriadne d6lezit ilohu komunikaény kanal v rovine
internetového vyhl'adavaéa, Comu v praci nebola venovana ziadna pozornost’. Reklama na internete sa
zaciel'uje na vyhladavac a zakaznika. Kym pri vyhl'adavaci je nutné reSpektovat niekol'ko technickych
parametrov, pri zakaznikovi musi reklama hlavne zaujat’. Preto je potrebné ¢o najdokladnejSie poznat’
rozne ciel'ové publika , ich preferencie a tomu uspdsobit’ ponuku.

Navrh marketingovej politiky pre Sportovy klub, predpokladd implementaciu internetového marketingu,
¢omu bola venovana pozornost’ v analytickej ¢asti prace na str. 32 — 36 — tato Cast’ hodnotim pozitivne.

Ak ale mame zist'ovat’ znamost’ e-shopu Sportového klubu, je potrebné si dat’ otazku, ¢i ciel'ovym publikom
su iba pravidelni navstevnici Sportovych podujati, alebo aj $ir§ia verejnost? Tomu uspdsobujeme nasledne
ponuku potencialnych produktov, ale aj komunika¢né kanaly.

V prieskume ktory bol realizovany, nepozname vekové zlozenie oslovenych respondentov. Zaujimavé by
bolo zistit’, ¢i st rozdiely v preferenciach produktov z hl'adiska veku, pohlavia ale aj z hl'adiska frekvencii
navstev Sportovych akcii. Za nevyhodu povazujem skuto¢nost’, ze nebola dana charakteristika
produktového portfélia ponikanych produktov a ich cenova hladina.

Problematika je vSak zaujimava a predpokladam aj jej pozitivny dosah na fungovanie $portového klubu
Vv pripade zakomponovania a dopracovania uvedenych nametov.

Otazky k obhajobé:

1. Pod ktora zlozku komunika¢niho mixu by ste zaradili sponzorstvo? Je rozdiel, ¢i sa
uplatnuje sponzorstvi Sportového klubu, akcii, timov, alebo konkrétnych Sportovcov?
Strucne popiste uplatiiovanie sponzorkych aktivit na priklade vybraného klubu.

2. Pokusili by ste sa urcit, akéa percentudlné Ciastka z vydavkov Sportového klubu je venovana
pre potrebu marketingu a marketingovej komunikacie ?

3. Aka bola navratnost’ zaslaného dotaznika?
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