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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozend bakaldiskd prace ma standardni strukturu. V teoretické Casti se autor vénuje otazkam
marketingu. Jak odpovida jejimu nazvu a obsahovému zaméteni, nasledné se specialni pozornost
tyka specifické oblasti marketingu sportu, zejména jeho sponzoringu. Autor zasvécen¢ a detailné
popisuje a analyzuje marketingové aktivity fotbalového klubu Viktoria Plzen. Pro n¢j také provedl
vlastni kvantitativni marketingovy vyzkum. Pti jeho realizaci se vSak bohuzel nevyhnul nékterym
zakladnim chybam. Jeho vybér respondentti rozhodné neni ndhodny, jak autor tvrdi na s. 37, nybrz
pouze nahodily. Také zdznamovy arch (viz ptiloha IV) pon¢kud zkratkovité predpoklada, ze vSichni
osloveni respondenti znaji elektronickou komunikaci klubu s fanousky. Statistické zpracovani se
omezilo pouze na jednorozmérnou analyzu. Naptiklad pro dvourozmérné kontingencni tabulky bylo
mozné tfidit podle pohlavi. V ¢asti 5 autor navrhuje nastroje marketingové politiky pro klub FC
Viktoria Plzen, aniz by se pokusil vycislit jejich ekonomické naklady.

Otazky k obhajobé:

1. Co se rozumi pojmem ,,marketingova politika* (s. 7, 8 atd.)?
2. Seznamilo se vedeni klubu FC Viktoria Plzen s vysledky a navrhy bakalatské prace?
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