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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozend bakalaiska prace ptsobi od prvni véty ponékud problematicky: ,,Podnikani je
velmi naro¢nym obsahem ekonomiky.* (viz s. 7) Také formulace jejiho cile je nepiesna, gramaticky
chybna a hlavné z hlediska obsahu nedostate¢na: “ Cilem bakalaiské prace je analyza Vinoték tedy
podnikd prodavajici vina v Plzni.” (viz s. 8). Autorka v téchto uvodnich odstavcich popisuje napt. svij
postup takto: ,,Formou vyhledavani informaci z odborné literatury bude zpracovana teoreticka ¢ast.*

Rozhodné¢ mohla byt vénovana vétsi pozornost samotnému psani bakalafské prace a jeji
korektufe, jak o tom sv&d¢i piiklady naznacené v predchozim odstavci posudku, kde v praci nechybi
ani gramatické chyby. Ptikladem je: ,,Podnikani pfinasi mnoho obé&ti a ptipadnych rizik, a ne kazdy
¢lovék je pro tyto negativa podnikani fadné pfipraven a stvofen.” (viz s. 8), ,,Plzefisky obcan si o
pfijemné vinotéce, kterd by zavanéla vychodni ¢asti nasi republiky, mize ve vétSiné piipadl jen nechat
zdat.” (s. 31). Zuvedeného je dale patrné, ze autorka nezvladla odbornou terminologii. Zejména je to
evidentni Vv ¢asti o marketingovém vyzkumu od s. 31. Piikladem je ,,stanoveni respondenti‘ (s. 32),
,kombinovanou metodou, a to pisemnou i elektronickou (s. 31) a mnoh¢ dalsi. Provedeni vlastniho
marketingového vyzkumu obsahuje zakladni nedostatky jako je nereprezentativni vybér
75 respondentti a nasledné provedena pouze jednorozmérna statisticka analyza atd.

Celkové Ize konstatovat, ze i pres uvedené nedostatky, prace splituje zékladni pozadavky na
zéavérecnou praci bakalarského studia a lIze ji doporucit k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky odborny termin je nutné vyuzit, co autorka oznacila jako ,,stanoveni respondenti“ (s.
32)?
2. Naznacte souvislost regionalniho pivniho patriotismu na konzumaci vina.
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