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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Praca si stanovila za ciel’ analyzovat trhovli situaciu v oblasti predaja vina, konkrétne Vinoték
v Plzni. Dalsim cielom bolo spracovat podnikatelsky zamér a Vv zavére vyslovenie doporucenia
alebo nedoporucenia aktivi suvisiacich s vybudovanim podniku.

Teoretické vychodiska sa usilovali pokryt’ nosni problematiku. Doslo vSak k istému nevyvazeniu
rozsahu druhej kapitoly. Subkapitola 2.4 je pomerne obsiahla, obsahuje viac jako 10 stran. Napriek
tomu mam uréité vyhrady. Na str. 19 uvadzate marketingovy mix v sluzbach, pricom vénujete
pozornost iba vybranym zlozkdm. Rovnako tak postupuje pii popise obrazku 3 na str. 20.
Nasledujuce zlozky komunikacniho mixu (DM, PR, event. Marketing a sponzoring) podrobnejsie
nepopisujete. Hned’ v zapéti prechadzate na marketingovy vyskum, ¢im sa straca previazanost textu
a jeho kontinuita.

Vo vyskume by bolo zajimavé dotazovat’ zdkaznikov jednotlivych existujicich vinarni a nie beznu
spotrebitel'skii  vefejnost prostrenictvom socidlnych sieti. Vacs§i doraz mal byt kladeny na
kvalitativny vyskum. Rovnako by bolo vhodné ziskat’ podrobnejsie informacie o spotrebitel'skom
spravani konzumentov vina, ich skusenostiach, spokojnosti a preferencidch. Mozno by sa
preukazali Statisticky vyznamné rozdiely vnimania ddleZitosti ur€itych znakov u jednotlivych
zakaznickych skupin.

Po formalnej stranke sa vyskytli v texte uréité chyby napr. str. 19, 29,39, ¢o bolo sposobené
pravdepodobne nepozornostou.

Otazky k obhajobé:

1. Vysvetlite prosim Vase chapanie pojmov: zakladatelsky plan, podnikatelsky plan a
podnikatelsky zamér (str. 10).Ktoré maju spole¢né a kde odlisné charakteristiky ?

2. Je mozné, aby podnikatel’ ovplyvnil prostredie predajne a realizovanu podporu predaja;
reklamu a vérnostni program resp. zlpsenie interiéru a webové stranky? Zdovodnite, preco
ste tieto atributy zahrnuli do prilezitosti ( str. 27, 28 29).
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