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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalaiska prace shrnujici podnikatelsky zamér zacinajici prodejny s potravinami je zdafila, pro
Ctenafe psana srozumitelnym jazykem. Autorka problematiku uvadi pfiméfenou hloubkou teorie,
ktera je velmi dobfe strukturovana a zahrnuje podstatnou cast prace, kterou je samotny
podnikatelsky plan. Jsou vyuzity adekvatni odborné literarni zdroje.

Prakticka cast je prehlednd a stylisticky na dobré urovni. Konkrétni piipad podnikatelského
zaméru ji dodava na uvétitelnosti. Potfebné analyzy a tivahy jsou provedené s patii¢nou hloubkou a
dostate¢nou mirou kriticnosti a logického uvazovani. Drobny nedostatek shledavam v provedené
SWOT analyze, u které neni zcela jasné, jak se autorka dobrala k doporucené strategii ST.

Zavérem lze konstatovat, ze prace jako celek napliuje pozadavky kladené na bakalaiské prace a
podle slov samotné autorky skute¢né muiize slouzit za¢inajicim podnikateliim jako navod jak zacit
podnikat.

Otazky k obhajobé:
1. Objasnéte vypocet/tivahu pro vyslednou strategii ST.
2. 'V praci uvadite svlij zamér spolupracovat s pecovatelskym domem / MS / bufetem. Jakymi
konkrétnimi marketingovymi nastroji chcete tyto spoluprace podpofit, aby byly Gspésné?

3. UvazZovala jste o moznosti rozvoje prodejny do budoucna z pohledu soucasnych trendd
(farmafrské potraviny, bezobalovy prodej, apod.)?
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