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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Vybér tématu BP pokldddm za dobie zvoleny, a to z divodu znalosti prostiedi a osobni
angazovanosti autorky BP. V praci jsou dodrZeny standardy Metodiky zpracovani BP na VSERS,
autorka pribézné praci konzultovala a postupovala samostatné. Prace je vyvazend v jednotlivych
Castech, jisté rezervy lze najit v pouzitych metodach zpracovani podnikatelského zaméru. Z pohledu
rozsahu BP lze jisté zjednoduseni akceptovat. Jde napf. o vysvétleni zavéri SWOT analyzy a
nékteré casti u financni analyzy.

Prace ma standardni strukturu jednotlivych casti. Teoreticky zaklad zakladatelského planu je
aplikovan v praktické ¢asti prace pro zalozeni prodejny smiSeného zbozi v obci Chlum. Ocenuji
zpracovany marketingovy vyzkum, kdy byla snaha postihnout vyzkumem cely zékladni soubor,
tedy potencidlni zdkazniky obce. Zamér je doplnén 1 navrhem na vybaveni prodejny a
merchandising. Zavérem je konstatovano, ze je realné prodejnu v obci provozovat.

Otazky k obhajobé:

1. Vsoucasné¢ dob¢ jsou zavirany malé obchodni jednotky. Divodem jsou zhorSené
ekonomické podminky provozovani (vysoké ndklady a odliv zdkaznikti, ktefi si nakupuji
cestou z prace ve vétSich spadovych mistech). Jak se 1ze branit uvedenym skute¢nostem.

2. Je redlné¢ uvazovat o moznosti elektronického prodeje a kompenzovat malou frekvenci
zékaznikl v prabehu dne?
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