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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozend bakalaiska je velmi kvalitné zpracovand. Ma obvyklou strukturu, zejména
Vv teoretickych pasazich prokazuje autorka peclivy a samostatny pristup. Pies uvedené piednosti se
vsak ne zcela ubranila drobnym neptesnostem, napiiklad na s. 19 by v predposlednim fadku mélo
byt spravné Boston Consulting Group, bibliograficky odkaz 65 na s. 26 apod.

Podobn¢ ma predlozena bakalaiska prace rovnéz mimotadné peclivé provedenou grafickou upravu,
ptesto 1 zde doslo k drobnym prohieskim — viz tabulka 2 na s. 40, kterd ma nadpis na konci
predchozi strany.

Ve vlastnim marketingovém vyzkumu autorka doplatila na maly soubor respondenti — pouhych 38.
K tomu jsou nasledujici tfi otazky k obhajob&. Aby toho nebylo malo, tak jesté provedla tidéni
druhého stupné, ¢imz se dostala do absurdni situace, Ze vypocitava naptiklad procenta z celkového

poctu 12 muza — viz s. 52 a dalSi.

Mezi autor¢inymi navrhy (viz s. 57 — 62) mohlo byt v prvé fadé doporuceno nalezité, finanéné zcela
nenaro¢né vymezeni poslani a vize zkoumané firmy, na jehoz absenci upozornuje na S. 33.

Ptes uvedené drobné vyhrady a nedostatky se jedna o mimotadné kvalitné zpracovanou bakalarskou
praci, jednozna¢né doporucenou k obhajob¢.

Otazky k obhajobé:

1. Proc¢ byly rozhovory v poloviné prosince realizovany pied prodejnou, na ulici?
2. Co branilo tomu je uskutecnit v teple uvnitt prodejny?
3. Nezicastnilo by se jich potom vice nez pouhych 38 respondentti - viz s. 527
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