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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaFské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalaiska prace zkoumd nakupni atmosféru ve stejnych kategoriich obchodnich jednotek —
supermarketech Billa ve Strakonicich a Albert v Pisku. Prvni ¢ésti prace je teoretickd reSerSe
problematiky space managementu, vnitini a vné&j$i ndkupni atmosféry zpracovana z aktudlnich
odbornych zdroju. Vlivem nedisledné provedené korektury BP, je v citacich pod ¢arou nékolik
chyb, pfi¢emz nazvy autori a dél jsou v Seznamu pouzitych zdroji uvedeny spravné.

Tteti kapitola predstavuje analytickou ¢ast prace, kde jsou prezentovany vybrané lokality, ve
kterych se obchodni jednotky nachazeji a dale je uvedena charakteristika spole¢nosti Billa a Albert.
Je skoda, Ze autorka nevyhledala i statisticka data charakterizujici kupni silu obyvatel obou lokalit.

Prakticka Cast prace je feSena ve Ctvrté kapitole Marketingovy vyzkum. Pro zhodnoceni ziskanych
dat technikou dotazovani byla vyuzita adekvatni metoda sémantického diferencidlu, kterad
umoziuje parové porovnani vybranych parametrt. Pfes zpracovany plan marketingového vyzkumu,
lze najit fadu nepiesnosti v oblasti jeho zpracovani. Ctenaf se napiiklad v metodice vyzkumu
nedozvi pocet dotazovanych respondentt, na str. 28 je uvedeno vyuziti hodnotici §kaly od -3 do +3.

Nejvice ptipominek je mozné adresovat k technickému zpracovani bakalarské prace, provedeni
jazykové a stylistické upravy.

Pfes uvedené poznamky je mozné bakaldiskou praci hodnotit pozitivné ve smyslu splnéni
pozadavkd, které jsou na vysokoskolské bakalatrské prace kladené.

Otazky pro obhajobu:
1. Jaké podminky je nutné splnit v ptipad¢, Ze chceme vyuzit pro hodnoceni vyzkumu metodu
sémantického diferencialu?
2. Které statistické ukazatele charakterizuji kupni silu obyvatel?
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