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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarska prace ma standardni strukturu jednotlivych €asti. V prvni kapitole si autorka
vytycuje cil préce ,,...analyzovat marketingové aktivity podniku Eli dorty a na zakladé marketingového
vyzkumu a vyzkumu konkurence navrhnout marketingovou a obchodni politiku pro tento podnik®.
Bohuzel v kontextu uvedeného se cil podarilo naplnit pouze ¢astecné. Vlastni zpracovani bakalarské
prace pusobi neusporddané, coz ma za nasledek horsi orientaci Ctendie v textu. Napi. v obsahu prace
jsou uvedeny dil¢i nadpisy bez Cciselného oznaceni subkapitol. Problémem je rovnéz uvadeéni
internetovych zdrojii pfi vymezeni ekonomickych a marketingovych pojmi a vlastni provedeni
korektury prace, ve které je fada stylistickych a gramatickych nedostatkii.

Prakticka ¢ast prace je uvedena analyzou podniku Eli dorty. V textu je konstatovano, ze jde o
rodinny podnik bez bliz§iho vysvétleni, ktery z ¢lent rodiny se do podnikani zapojuje. Problematickou
pasdzi jsou informace v €asti 3.2.4 Financni analyza, kde se uvadi “DalSim finan¢nim zatiZenim je
osobni spotieba majitelky a jeji spolecnice. S t€émito néklady Ize vSak podle potieby a situace podniku
takika libovolné pohybovat“. Ctvrta kapitola prezentuje marketingovy plan a vysledky marketingového
pruzkumu. Ziskané informace z dotazovani pomoci internetového serveru Www.survio.com nelze
povazovat za idedlni - pfedevS§im z hlediska poctu respondentli. Dale je nutné upozornit na chybéjici
odkaz na webové stranky, kde byl dotaznik umistén. Pro vyzkum byl vhodné&jsi kvalitativni vyzkum
pomoci osobnich rozhovori piimo se zakaznicemi v prodejné. Nestandardnim zplisobem je provedeno
vyhodnoceni dotazovani (grafické zpracovani), které je vyjadieno pouze jednorozmeérné. V zavérecném
navrhu marketingového planu chybi tvaha o finan¢nich nérocich jeho realizace.

Otazky pro obhajobu:

1. Vysvétlete jakymi parametry se vymezuje rodinna firma?

2. Objasnéte a vysvétlete tvrzeni: “Dal$im finanénim zatiZzenim je osobni spotieba majitelky a jeji
spoleCnice. S témito naklady lze vSak podle potfeby a situace podniku takika libovolné
pohybovat*.

3. Jaké finan¢ni naklady predstavuji Vase navrhy marketingového planu.
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