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Strucné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozend bakaldiskd prace se vénuje zhodnoceni a navrhiim marketingové komunikace STK
Myto. V teoretické casti se autorka rozepisuje 0 problematice marketingové komunikace.
Zasvécené Cerpa z dostupné literatury. K této Casti se nize vztahuje 1. otazka k obhajobé.

Nesporné prinosnd je 3. kapitola srovndvajici marketingové aktivity konkurenénich STK na
regionalnim trhu. Je vSak nutné upozornit, ze grafy ¢. 1 az 5 mohly byt popsany piesnéji. Nejde
V nich ani tolik o samotnou oteviraci dobu srovndvanych provozoven, jako pfedev§im o zachyceni
vyvoje poctu do nich ptichozich zakazniki v pribéhu této doby.

Pro hlubsi poznani situace provedla autorka vlastni marketingovy vyzkum zékaznikt STK Myto.
Pfi jeho zpracovani se bohuzel dopustila n¢kolika zdsadnich chyb. Pifedné¢ se viibec nezabyvala
otdzkou reprezentativity zkoumaného souboru 103 respondentti. Tohoto problému se tyka 2. otazka
k obhajob¢. Take vlastni statistické zpracovani se omezilo pouze na jednorozmérnou analyzu.

Ptes uvedené nedostatky je pfedloZend bakalatska prace zpracovana peclive, autorka pii jejim psani
postupovala samostatné a iniciativné.

Otazky k obhajobé:
1. Kam se v ramci marketingové komunikace fadi event marketing (viz s. 16 — 17) a jak se
pojem pieklada do Cestiny?
2. Pro¢ je v marketingovém vyzkumu tak dilezitd otizka reprezentativity zkoumaného
souboru?
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