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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalaiska prace si klade za cil zhodnotit a navrhnout marketingovou komunikaci firmé nabizejici
STK na trhu B2B, coz se na prvni pohled miize vzhledem k oboru jevit jako pomérné nelehky ukol.
Tento cil byl ale splnén a vysledné navrhy jsou logické a proveditelné.

Teoreticka Cast je vzhledem k tématu dobfe zvolena, uvadi Ctenafe do problematiky B2B trhu,
marketingové komunikace a marketingového vyzkumu.

V praktické ¢asti autorka piehledné srovnava marketingovou komunikaci konkurenénich firem a
provadi marketingovy vyzkum, ktery vhodné dopliuje potfebné analyzy pro stanoveni efektivni
komunikace pro firmu. Zde mi v zavéru schazi dodrzeni struktury komunika¢niho mixu, jakou
autorka uvadi v teoretické ¢asti. Uplné je opomenuta reklama a ptimy marketing, PR se zde prolina
s event marketingem.

Celkové praci hodnotim jako zdafilou, autorka se dobie orientuje v problematice a jeji vysledné
navrhy mohou pomoci firm¢ STK Myto K ziskani novych zakazniki.

Otazky k obhajobé:
1. V zavéru jste opomenula reklamu a ptimy marketing. Napadaji Vas néjaké moznosti, jak by
je firma STK Myto mohla ve svém komunika¢nim mixu vyuZzit?
2. U navrhu podpory prodeje uvadite vérnostni program pro zakazniky, ktefi jsou u firmy

evidovani 3 roky. Nemyslite, Ze by bylo vhodné zalit pracovat i s novymi zakazniky?
Napada Vas jak?
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