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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalirské prace (minimalné 500 znaku):

Bakalatska prace se vénuje velmi piijemnému a ¢tivému tématu marketingové komunikace rodinné
firmy Od Machécka s.r.o. Zvolena struktura je logickd, prace ma spad, jednotlivé kapitoly na sebe
plynule navazuji. Text bohuzel obsahuje velké mnozZstvi preklept a gramatickych chyb.

Marketingovy vyzkum byl zvolen formou individualnich hloubkovych rozhovort. Jak uvadi sama
autorka, tato volba nebyla vzhledem k mistu dotazovani a frekvenci zakaznikt Gplné $tastna, nebot’
dotazovani trvalo dlouho a jeho vysledky nemaji pro formulované cile dostate¢nou vypovidajici
hodnotu. Bylo by vhodné vyzkum doplnit jinou metodou, kterou by autorka ziskala vice dat pro
kone¢né doporuceni majitelce firmy (napft. jaky novy produkt zaradit do sortimentu). Schazi mi také
zéavery a doporuceni autorky z produktového testu.

Zavéreéna analyza komunika¢niho mixu firmy je zpracovana peclivé, obsahuje navrhy autorky, jak
by se z komunikace dalo vytézit vice. Postradam zde hlubsi propojeni s marketingovym vyzkumem
a pékn¢ vypracovanou BCG matici - jak podpofit napiiklad produktové novinky, portfoliové
hvézdy apod. tak, aby byla komunikace efektivng;jsi.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké forma marketingové komunikace se Vam jevi jako nejvhodnéjsi pro podporu novinek
Vv sortimentu firmy Od Machackd s.r.0.?

2. V analyze komunika¢niho mixu firmy vynechavate direkt marketing. Napada Vas, jak by se
mohl v efektivni komunikaci rodinné firmy vyuzit?

3. Podpora prodeje je podle mée stéZejni nastroj marketingové komunikace (nejen) rodinné
firmy. Napada Vas, vedle jiz navrzené spotiebitelské soutéze, jind forma, jak ji efektivné
vyuzit?
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