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Strucné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

V prvni teoretické ¢asti své bakalaiské prace se autorka vénuje problematice marketingové
komunikace, véetné¢ IMC. Prokazuje zde nalezité zvladnuti tématu.

Nektera chybna zpracovani se objevuji ve 3. Casti, kde autorka analyzuje podnik Od
Machacku. Potadi slozek marketingového mixu od s. 28 mohlo byt kvalifikovanéj$i — viz otazka
k obhajob¢ ¢. 1. Analyza portfolia od s. 32 je Cisté spekulativni, neopira se empiricka statisticka
data.

Podobné je tomu i v nasledujici 4. Casti. Autorka provedla vlastni kvalitativni vyzkum.
|[Pocet 15 respondentti je i na zvolenou techniku pon¢kud maly, nicmén¢ autorka z n¢j dokéazala v 5.
¢asti  zpracovat zajimavé navrhy marketingové komunikace podniku Od Machackl, vcetné
ekonomické naroc¢nosti, coZ bylo cilem celé jeji bakalaiské prace.

Vice pozornosti bylo moZné vénovat kone¢nému zpracovani a korektute bakalarské prace.
Napftiklad na s. 27 nese pozndmka pod ¢arou chybné ndzev OD MACHARKU.

Otazky k obhajobé:
1. Pro¢ marketingovy mix spoleCnosti na s. 28 zacina jako Misto a Distribuce, pii¢emz opét by
bylo lépe psat ,distribuce*? Jak a pro¢ by bylo vhodné&jsi zaCit psat marketingovy mix
produktem?

2. Pro¢ nebyl soubor respondentti vétsi?
3. Jak ptijala navrhy na marketingovou komunikace spolecnost Od Machackt?
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