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Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni

Kritérium hodnoceni stupefi A| B |C|D|E|F

Ciselné |\ 4 15| 5 |25] 3| -
vyjadieni

(oznacte kiizkem)

aktualnost a naro¢nost prace X

formulace cilt a Groven jejich naplnéni X

vhodnost ¢lenéni prace X

teoreticka uroven zpracovani

metodicka uroven zpracovani

reprezentativnost a rozsah pouzité literatury

uroven prace s literaturou

X | X | X | X | X

dodrzovani bibliografickych norem

uroven formalniho zpracovani (esteticka, graficka a X
jazykova)

vazba vysledkll prace na jeji obsah

vlastni postoje a hodnoceni

uplatnéni prace v praxi / vyuce X

Celkové hodnoceni bakalarské prace X

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Autorka nevénovala dostate¢nou pozornost samotnému napsani a korektufe své bakalarské
prace. Predevsim bibliografickym tudajim. Napiiklad uc¢ebnice Foret, M. citovana na s. 17 je
rozhodné uvedena Spatné. Jak by meéla spravné vypadat? Podobné je tomu i s piesnosti
vyjadfovani, napf. na s. 28, kde autorka misto Porufi piSe Portci. Také pokud jde o vlastni
provedeni mystery shoppingu prokazuje autorka ve své bakalarské praci fadu nepfesnosti.
Pouzivala skute¢n¢ dotaznik, jak piSe na s. 32 nebo mystery scénaf, jak uvadi dale na téze
stran¢? Jaky je mezi obéma pojmy rozdil? Rozhodné by se dal pouzivat vhodnéjsi pojem.

Prakticky pfinos vyzkumu technikou mystery shoppingu je pro firmu jisté nesporny.

Otazky k obhajobé:

1. Jaky je rozdil mezi metodou a technikou marketingového vyzkumu?
2. Jaké techniky marketingového vyzkumu autorka v predlozené bakalaiské praci vlastné
pouzila?

3. Vyuzila spolecnost Deichmann vystupy vyzkumu pro marketingovy management?
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