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Stru¢né verbalni hodnoceni bakaliiské prace (minimalné 500 znakii):

Zvolené téma BP pokladam za aktualni a zajimavé. Skoda, Ze autor nepfistoupil k jeho zpracovani
peclivéji. Hned v tivodni ¢asti dékuje vedouci(mu) BP...bylo vhodné upravit rod. Kapitola 1 Cil a
metodika PB je psana formou ,,Abstraktu® (v minulém case, v metodice jde o budouci cas).
Z uvedeného je patrné, e nebyla plné dodrzena doporu¢ena Metodika zpracovani BP na VSERS.
V teoretické Casti prace je nadbytecné uvedena problematika marketingu a marketingového mixu
Praktickd ¢ast prace zacind analyzou konkurence na trhu elektro zbozi. Jsou zde predstaveny
nejveétsi konkurenti spole¢nosti Electro World s.r.o., ktera byla zvolena pro praktickou aplikaci
vyzkumu podpory prodeje. Autor nevyuzil potencidl ziskany z analyzy hlavnich konkurentd
spole¢nosti, kde mohl napt. formou zvolenych kriterii nazorné prezentovat vysledky provedené
analyzy. 4 kap. Charakteristika spole¢nosti Electro World s.r.o. pfedstavuje spole¢nost, jeji historii
a nastroje podpory prodeje, které vyuziva na Ceském trhu. Nasledujici kapitola je zaméfena na
marketingovy vyzkum s cilem zjistit povédomi zdkaznikli o probihajici podpofe prodeje a
spokojenost zakaznikd s pribéhem ndkupu. Pro vyzkum byla zvolena tiSténa forma dotazniku
V jedné z prodejen spolecnosti v Plzni. V planu vyzkumu se Ctenaf nedozvi V jakém casovém
intervalu vyzkum probihal (je uvedeno az na str. 53). Hodnoceni vyzkumu je provedeno pouze na
urovni absolutnich a relativnich Cetnosti (je zaménovan vyznam 60% (Sedesatiprocentni) - a 60 %
(Sedesat procent ). Domnivam se, Ze volba dotazovani v dobé Black Friday nebyla zvolena nejlépe,
vysledky marketingové sondy jsou zkresleny vyjimeCnosti akce, kterd piildkd zna¢né mnozstvi
zékazniktl, ktefi za standardnich podminek v fetézci nenakupuji (ostatné tuto skutecnost uvadi sam
autor na str. 53). Uvedené se promitlo 1 do ndvrhu 5.5 MozZnosti ke zlepSeni podpory prodeje.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete spolecnosti Electro World s.r.o. doporucit vyuzivani technik cross sellingu?
2. Jakd forma marketingového mixu je vyuzivana v obchod€, resp. retailingovych
spole¢nostech?
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