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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaFské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalai'ska prace je logicky strukturovana, jednotlivé kapitoly na sebe navazuji. V teoretické Casti
se autor vénuje tématu marketingového mixu s diirazem na podporu prodeje a jeji ndstroje,
nasleduje vycet konkurence na trhu elektro spotiebicli. Schazi zde praktické zaméfeni autora na
tento trh, konkrétni ptiklady, jak v praxi nastroje podpory vypadaji, jak prodejci vyzyvaji k ndkupu,
a to nejen formou vsudypiitomnych slev a zaruk, ale i pravé zminénych POS materidli a
merchandisingu. Nasledné by se také hodilo piehledné srovnani konkurentl a jejich unikatnosti /
konkuren¢nich vyhod.

Praktickd cast se veénuje fetézci Electro World s.r.o., adekvatné byl zvolen vyzkum pomoci
dotaznikového Setfeni. Autor se v analyze zamétuje na strucnost a jasny vyklad, coZ mnohdy mize
vést k opomenuti nékterych souvislosti. Chybi zde sociodemografickd analyza a jeji propojeni
S jednotlivymi ¢astmi dotazniku, naptiklad jak autor vi, na jaky ndstroj podpory prodeje jsou
senzitivni lidé stfedni generace a na co star$i ro¢niky apod.? Dalsi skutecnost, kterd podle mého
nazoru znacné ovlivnila vysledky vyzkumu, byla akce Black Friday, kterd pravé probihala, a témét
vSichni dotazovani pfisli za jejim Gcelem.

Celkova uroven prace je spiSe prumérna, plocha, bez detailn€jSich analyz a hlubS§iho zamysleni
autora.

Otazky pro obhajobu:

1. V dnesni digitalni dob¢ a e-shopti je ¢im dal vice vyuzivan tzv. affiliate marketing.
Vysvétlete, prosim, jeho podstatu a v jaké miie je podle Vas vyuzivan na trhu elektro
spottebict?

2. Ktery z nastrojii podpory prodeje (ptipadné jejich mix) v Electro World je podle Vaseho
nazoru nejucinngjsi pro mladou generaci (18-35 let)?
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