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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarskéa prace se vénuje zajimavému tématu ndkupni atmosféry a merchandisingu, které hraji
¢im dal vétsi ulohu v obchodnim podnikani. Struktura prace je logicka, teoreticky vymezuje
predmét prace a zminuje i tzv. Cernou skiinku spotiebitele. Zde by bylo vhodné vice téma rozvést,
nebot’ jeho poznani vyznamnym zptisobem ovliviiuje rozhodovani prodejct o dilezitych aspektech
prodejen.

Teoretickd Cast zaCina analyzou vymezenych prodejen, na kterou navazuje marketingovy vyzkum
v podob¢ dotaznikového Setieni. Vzhledem K cili prace byla toto dobra volba. Autor velmi dobie
vyhodnocuje data pomoci sémantického diferencialu, kterym nazorné¢ porovnava ob& zkoumané
prodejny. Ve vstupni analyze mi schazi alespon stru¢na definice typického zakaznika prodejen a
jeho chovani, nebot pravé ndkupni atmosféra a merchandising s tim velmi uzce souvisi.

Celkove je prace pomérné zdafila, definované cile jsou naplné€ny. Autorovi bych vytkla nepozornost
V gramatice a estetické Uprave, coz mnohdy ztézuje Cteni. Jak jiz bylo zminéno vyse, praci chybi
hlubsi analyza strany spottebitele a propojeni se zkoumanym problémem.
Otazky k obhajobé:
1. Kazda doba sebou nese nové trendy. Jaké jsou podle Vas nové trendy praveé v oblasti, kterd
je tématem Vasi prace?

2. Cerna skiinka spotiebitele — jak souvisi s rozmisténim prodejny a atmosférou? Co by méli
Mmanazeii védét o svém zakaznikovi, kdyZ o tomto rozhodu;ji?
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