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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarska prace ma standardni strukturu jednotlivych ¢asti, které vychazeji z Metodiky zpracovani
BP na VSERS. V citacich pod &arou lze nalézt drobné nepiesnosti (napf. str. 17 u odkazu 10 se
jednd spravné o 14. vydani, odkaz 11 chybi u autorii kolektiv apod.). Teoretickd Cast prace
predstavuje reser$i odbornych zdroji z oblasti ndkupni atmosféry, merchandisingu a category
managementu. Pro zpracovani mohly byt vyuzity nékteré novéjsi zdroje piedevsim z oblasti
marketingového managementu.

Treti kapitola je zaméfena na analyzu obchodnich jednotek Albert a Kaufland v Jindfichové Hradci,
dale je uvedena analyza trhu konkuren¢nich obchodnich jednotek. Autor spravné uvedl i
charakteristiku mésta Jindfichiv Hradec, Skoda, Ze nevyuzil statistické udaje pro dokresleni
nakupniho spadu a ekonomické udaje vztahujici se k kupni sile zdkazniki.

Prakticka ¢ast prace je zaloZena na informacich ziskanych z marketingového vyzkumu. Metodicky
autor vychéazi z planu marketingového vyzkumu s cilem porovnat vnimani ndkupni atmosféry
obchodnich jednotek Albert a Kaufland. V metodice vyzkumu autor objasiiuje zplisob vybéru
respondentli, v€kové kategorie jsou zbytecné rozdeleny na 5 skupin. Graf ¢ 20 — vysledky
hodnocené pomoci sémantického diferencidlu, mély byt pro piehlednost provedeny ve vertikalni
podobé, rovnéz hodnotici Skala plné nekoresponduje s metodikou péarového srovnavani pomoci
sémantického diferencialu.

V praci se vyskytuji drobné prohiesky zpiisobené nedtsledné provedenou korekturou prace (napf.

(13

str. 48 Zavér ,,V BP bylo mym stanoveno celkové porovnani prvkd nakupni atmosféry...... .
Otazky pro obhajobu:
1. Které parametry ptedstavuji ndkupni spadd a pro¢ je dilezité znat kupni silu obyvatel
zakazniki?
2. Vramci prace navrhujete zvysit kvalitu persondlu, mutzete naznacit nastroje, které ma
management jednotky ke zvyseni kvality?
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