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Struéné verbalni hodnoceni bakala¥ské prace (minimalng 500 znakii):

Prace ma pfili§ Siroky rozsah na ukor kvality zpracovani jednotlivych &asti, na bakalafskou praci by
byla pIn¢ dostacujici analyza marketingovych nastrojii. Cilem bakal4tské préce dle metodiky je zjistit
situaci na trhu pomoci SWOT analyzy. Identifikovat, jaka je soudasna strategie sklenénych $perkd
znacky Kyral, jejf specifické silné stranky, slabé stranky, pfileZitosti a hrozby. Poté pomoci metody IFE
a EFE vyhodnotit SWOT analyzu. V tom p¥ipadd nazev prace nekoresponduje se zadanym cilem. Prace
je nesouroda a vénuje se velkému mnoZstvi témat a oblasti na tikor kvality predkladaného textu, jak jiz
bylo feteno vySe. V literarnim piehledu by bylo vhodné zminit vice pohledt na feSenou problematiku,
napfiklad produkt lze délit i jinym zplisobem neZ jen na tfi urovng. Historie skldren na Sumavé je sice
zajimava, ale naprosto nerelevantni pro pfedkladanou préci. V &asti 4. marketingovy mix-Produkt, je
uvedeno, cituji:“ Pani Alena vyrbi rizné druhy $perk — niramky, nahrdelniky, néusnice, riZence,
prstynky, koréalky, figurky a riizné vyrobky dle pfani zdkaznikd..“ Toto jsou veskeré informace o
produktovém mixu! Zde ma byt uvedeno, jaké vyrobky jsou vyrdbény, pop¥ipadé kolik je vyrobkt od
konkrétni skupiny, mnoZstvi vyrobkl v ¢ase atd. toto je naprosto nedostatedné. Na strénce 61 je
uvedeno:* Vyhodou facebookovych stranek je, Ze je zde reklama zdarma.“ S timto tvrzenim nelze
souhlasit! V praci je mnoho pieklepil a témata jsou velmi povrchné zpracovana. Dobfe je zpracovéna
SWOT analyza a zavéry z ni vyvozené jsou smysluplné.

Otazky k obhajobé:
1. Pro¢ nemiZe byt reklama zadarmo? O jakém néstroji komunika&niho mixu méZeme fici, Ze

je ,,zadarmo“. To znamen4, neplati se za medialni prostor.
2. Jaka je ziskovost jednotlivych produkti?
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Klzsifikaéni stupnice VSERS - platnost od akademického roku 2008/2009

Stupng& | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadieni
Definice
A 1 VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1,5 VELMI DOBRY (very good)

nad primérnym standardem, ale s chybami
C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zfeteln{ch chyb

D 2,5 | USPOKOJIVY (satisfactory)

pfijateln?, ale s viznamn{mi nedostatk

E 3 DOSTATECNY (sufficient)

.I _| vykon nad hranici minima

F NEUSPESNY (fail)

| je zanotiebi zna¢né mnozstvi dalii prace
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