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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Autorka si vybrala ke zpracovani téma, které souvisi s jejim podnikatelskym zamérem, coz
zvySuje uveétitelnost a zaroven celkovou kvalitu prace. Prvni ¢ast se zaméfuje na teorii, kterd je
vybrana v souladu s predmétem prace a je zasazena do kontextu.

Ve druhé ¢asti je provedena stru¢nd analyza konkurence a marketingovy vyzkum v podobé
dotaznikového Setfeni. Dotaznik je podrobny a ucelné sestaveny, autorka se z né¢j dozvida potiebné
informace pravé pro planovani inovaci. V zavéru jsou zcela opomenuty sportovni masaze, i kdyz
jsem v prub¢hu ¢teni nabyla dojmu, Ze hlavnim zamérem je tyto uskute¢nit. Autorka zde popisuje
uvedeni pouze doplikovych produktl, proto si myslim, ze cil prace byl splnén pouze ¢asteéné.
Schazi mi také alespon stru¢na zminka o zasazeni sluzeb do nabidky fitness centra, jaky bude
zvolen marketingovy mix.

Cteni ztézuji obasné pieklepy, gramatické chyby v podobé $patné umisténych &arek,
slovosled a grafické upravy.

Pies uvedené piipominky prace spliiuje standard bakalaiskych praci a praci doporucuji
k obhajobg.

Otazky k obhajobé:

1. V teoretické Casti piSete o zivotnim cyklu vyrobku. Jakou komunikacni strategii byste
zvolila pro inovované produkty ve fazi rastu?
2. Jaky komunikacni mix planujete zvolit pro své produkty / sluzby, aby byly GspéSné?
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